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Sinopsis

Del papel a la pantalla: Periodismo y transformacion digital de los
medios escritos analiza la reconfiguracion del periodismo impreso
ante la expansion de tecnologias digitales que modificaron las
rutinas profesionales y los modelos de produccién informativa. La
obra examina el transito desde estructuras editoriales centradas en
soportes fisicos hacia ecosistemas mediaticos caracterizados por la
convergencia tecnoldgica y la circulacion inmediata de contenidos.
A partir de una perspectiva académica, aborda los cambios en la
organizacion de las redacciones y en las competencias requeridas
para ejercer el oficio periodistico. También estudia la relacion entre
innovacion tecnoldgica y sostenibilidad economica. El analisis
considera la adaptacion de lenguajes narrativos frente a nuevas
practicas de consumo informativo y presta atencién a la
participacion de las audiencias en entornos digitales. El libro
vincula procesos historicos con transformaciones recientes para
comprender la evolucion de la prensa escrita y sus estrategias de
permanencia dentro de un sistema comunicacional dindmico.
Mediante una lectura critica de las tensiones entre tradicion e
innovacién, la obra ofrece herramientas conceptuales para
interpretar las mutaciones del periodismo contemporaneo. Su
aporte reside en articular dimensiones profesionales, tecnoldgicas
y empresariales desde una mirada orientada al estudio de los
medios y la comunicacidn digital en constante cambio.

Palabras clave: periodismo, prensa, medios de comunicacion de
masas, tecnologia de la informacion, comunicaciéon



Synopsis

From Paper to Screen: Journalism and the Digital Transformation of
Print Media analyzes the reconfiguration of print journalism amid
the expansion of digital technologies that have reshaped
professional routines and models of news production. The book
examines the transition from editorial structures centered on
physical formats toward media ecosystems characterized by
technological convergence and the immediate circulation of
content. From an academic perspective, it addresses changes in
newsroom organization and the skills required for journalistic
practice. It also studies the relationship between technological
innovation and economic sustainability. The analysis considers the
adaptation of narrative languages to new patterns of news
consumption and pays attention to audience participation in digital
environments. The book connects historical processes with recent
transformations to understand the evolution of the written press
and its strategies for remaining relevant within a dynamic
communication system. Through a critical examination of tensions
between tradition and innovation, the work provides conceptual
tools for interpreting transformations in contemporary journalism.
Its contribution lies in connecting professional, technological, and
business dimensions through an approach oriented toward the
study of media and digital communication in a state of continuous
change.

Keywords: journalism, press, mass media, information technology,
communication
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Introduccion

La asignatura de Produccion de Medios Escritos brinda al
estudiante un conjunto de herramientas tedricas y practicas
fundamentales para comprender y aplicar los procesos de edicion
en distintos formatos: periodicos, revistas, folletos, dipticos,
tripticos y brochures, entre otros, no se trata unicamente de la
produccion material de un medio, sino de la capacidad de integrar
creatividad, pensamiento critico y ética periodistica en cada etapa
del disefio y elaboracion de mensajes escritos, asi, el estudiante no
solo asume el rol de reportero, redactor o fotdgrafo, sino que
comprende la importancia del trabajo en equipo, la organizacién y
la responsabilidad comunicacional.

Durante el curso, los estudiantes participaran en
experiencias activas que incluyen la lectura, andlisis y comparacion
de periodicos y medios que destacan por su objetividad y calidad en
el tratamiento informativo, este ejercicio sera complementado con
la creacién de un medio propio, ya sea impreso o digital, lo cual les
permitird fortalecer competencias practicas como la escritura, la
edicion, la planificacion de contenidos y la gestion de proyectos
colaborativos. Al mismo tiempo, se potenciardn habilidades
blandas como la comunicacion asertiva, el liderazgo, la empatia y
la capacidad de trabajar bajo presidn, esenciales en el ambito de la
comunicacion.

Un aspecto innovador de la asignatura es la incorporacion
de nuevas tecnologias, especialmente herramientas de inteligencia
artificial aplicadas a la produccion periodistica. Estas permitiran
explorar recursos como la redacciéon asistida, la correcciéon
automatizada, la busqueda avanzada de informacion y la creacién
de disefios editoriales.

El uso de la IA no sustituye la creatividad y el criterio ético
del estudiante, sino que lo complementa, potenciando la

11
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innovacion, la eficiencia y la capacidad de andlisis frente a los retos
actuales de la comunicacion escrita.

La asignatura contempla adaptaciones curriculares
inclusivas para garantizar que todos los estudiantes,
independientemente de sus condiciones o necesidades, puedan
participar activamente en el proceso de aprendizaje, la lectura
critica y el andlisis de medios no solo contribuyen al desarrollo del
alfabetismo medidtico, sino también a la formacién de
profesionales capaces de comprender las multiples capas de un
mensaje, deconstruir narrativas y proponer nuevas formas de
comunicar.

En este sentido, la asignatura prepara al estudiante para
enfrentar con responsabilidad, creatividad y sensibilidad los
desafios de la comunicaciéon en entornos cambiantes, hibridos y
digitales.

En la Unidad 1 se estudiara el valor de la informacion, los
lectores y los medios escritos, importancia de la redacciéon
periodistica, fases para la construccion de noticias, asi también
veremos: ;por qué compramos los periddicos y qué buscan los
lectores?, sobre qué y como se informa, la seleccion y jerarquizacion
de la informacién. Proyectos para la produccién de periodicos y
revistas.

En la Unidad 2 se tratara sobre la crisis del periodismo
escrito, los medios impresos y las aproximaciones al periodismo
digital, responsabilidad social de los medios impresos, la
producciéon de contenidos (noticias) para los medios escritos,
Proyecto para la produccién y de un periddico/revista.

En la Unidad 3, se revisard el periodista en la era digital,
nuevo perfil del profesional de la informacion, periddicos digitales
Vs. tradicionales, periodismo especializado, periodismo digital en
los medios tradicionales, fotografias en los periddicos digitales, las

12



Del papel a la pantalla L

principales fuentes y esencia de la informacion periodistica,
métodos para obtener de la informacion, la entrevista, programa
para la edicién o diagramacion de un medio impreso (InDesign).

Orientaciones generales para el estudio

- Revisar a profundidad esta guia metodoldgica: familiaricese
con el objetivo de la asignatura, asi como con los temas y
subtemas desarrollados.

- Visitar permanentemente la plataforma Entorno Virtual de
Aprendizaje, sitio donde encontrara todo el material didactico
por unidades para el desarrollo de la asignatura.

- Es obligacién de los estudiantes preparar los temas, previa su
asistencia a clases de acuerdo a la asignacion programada para
cada sesion.

- Manteniendo un nivel de respeto, los estudiantes podran
realizar consultas puntuales al docente en cualquier momento,
ya que actuard como mediador del aprendizaje.

- La participacién en clase sera evaluada de acuerdo a la calidad
de los aportes que realicen los estudiantes.

- Subir las tareas a la plataforma virtual respetando el
cronograma establecido para las actividades.

- Visitar la biblioteca virtual con regularidad, revisar la
informacion en fuentes secundarias y virtuales en la Web,
sustentando la fuente de origen de la informacidn.

- Cada estudiante construird su propio Portafolio Académico
fisico y digital, avalado por la calificacion del docente.

- Son de suma importancia las consultas al profesor de la
asignatura, mediante la comunicaciéon en la
plataforma Zoom, correo institucional:
mbarriga@ueb.edu.ec y Whatsapp.

- Utilice recursos tecnoldgicos para el aprendizaje (mapas
mentales, organizadores gréficos, presentaciones) en diferentes
plataformas virtuales.

13
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Objetivo general de la guia metodologica

Garantizar el proceso de enseflanza-aprendizaje en la
asignatura Produccion de Medios Escritos mediante la aplicaciéon
de la guia metodoldgica, fortaleciendo tanto el aprendizaje como el
autoaprendizaje de los estudiantes a través del andlisis de
contenidos, actividades y procesos evaluativos. Se busca desarrollar
el pensamiento critico, la creatividad y la comunicacion asertiva
mediante la lectura y redaccion de textos académicos y
periodisticos, incorporando el uso de nuevas tecnologias como la
inteligencia artificial y contemplando adaptaciones curriculares
que promuevan la inclusidn y la participacion activa de todos los
estudiantes en un entorno interdisciplinario.

Objetivos de la asignatura

- Profundizar en el conocimiento y aplicacion de técnicas
avanzadas de medios escritos, tanto impresos como digitales,
analizando su evolucion histdrica y las tendencias actuales,
mediante el uso de nuevas tecnologias como la inteligencia
artificial y el desarrollo de habilidades criticas y creativas en la
produccion periodistica.

- Disefar y estructurar manuales de estilo, bocetos y maquetas
editoriales en formatos manuales y digitales, fomentando la
innovacion, el trabajo colaborativo y la comunicacidn asertiva,
con adaptaciones curriculares que garanticen la accesibilidad y
la participacion de todos los estudiantes.

- Desarrollar proyectos editoriales integrales en diversos
formatos impresos y en linea, incorporando la produccién de
medios de informacién y comunicacion como herramientas de
difusion masiva, promoviendo al mismo tiempo el liderazgo, la
ética profesional y la capacidad de gestionar proyectos en
entornos interdisciplinarios.

14
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Planificacion del trabajo

La asignatura Produccién de Medios Escritos esta
estructurada en cuatro unidades didacticas disefiadas para que los
estudiantes construyan su conocimiento de manera progresiva en
torno a las temdticas propuestas y alcancen los resultados de
aprendizaje descritos en la guia, cada unidad combina teoria,
practica y reflexion critica, integrando el uso de nuevas tecnologias
—incluida la inteligencia artificial — como apoyo en los procesos de
investigacion, redaccidn, edicion y diseiio editorial.

En el desarrollo del curso, los estudiantes mantendran
contacto virtual con el docente mediante sesiones sincrénicas y
asincronicas, en las que realizardn actividades individuales y
grupales, estas actividades estaran acompaiiadas de la orientacion,
supervisiéon y retroalimentacion constante del profesor,
fomentando no solo la adquisicién de conocimientos técnicos, sino
también el desarrollo de habilidades blandas como la comunicacion
efectiva, el trabajo colaborativo, la organizacién y la
responsabilidad académica.

La planificacién contempla 32 horas de aprendizaje en
contacto directo con el docente y 64 horas de practica experimental
auténoma desarrollada por los estudiantes. En estas horas, se
espera que los participantes apliquen de manera practica los
contenidos estudiados, elaboren proyectos editoriales en diversos
formatos y hagan uso de herramientas digitales para la produccion
de medios escritos. Se pondra especial énfasis en fortalecer el
pensamiento critico, la creatividad y la capacidad de andlisis frente
a los mensajes informativos, competencias indispensables para un
comunicador integral.

Dado que la catedra se impartira totalmente en modalidad
en linea, los encuentros sincrénicos se desarrollardn mediante las
plataformas de comunicacidn e interacciéon que proporciona la
Universidad Estatal de Bolivar, complementados con recursos

15
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digitales que promuevan la accesibilidad y la participacién activa de

todos los estudiantes, ademds, se contemplaran adaptaciones

curriculares inclusivas que garanticen igualdad de oportunidades y

equidad en el proceso de ensefianza-aprendizaje, considerando la

diversidad de ritmos, estilos y necesidades educativas de la

comunidad estudiantil.

Durante el progreso de la asignatura el estudiante

desarrolla algunas actividades que tiene especial importancia y son:

16

Entrega de trabajos individuales y/o grupales, participaciéon en
foros, debates, chats académicos, evaluaciones, entre otras
actividades; se desarrollaran de manera presencial y a través del
entorno virtual de ensefianza aprendizaje con el que cuenta la
Universidad Estatal de Bolivar (EVEA-UEB), los mismo que
seran planificados y notificados en los encuentros académicos
sincronicos.

Desarrollo de exposiciones de los trabajos grupales y/o
individuales, trabajos de investigacion, resolucién de ejercicios,
se lo realizard utilizando herramientas tecnologicas o
pedagdgicas que el estudiante conozca y domine.

Explicacion de los temas planteados en esta guia, respuestas a
las inquietudes de los estudiantes se llevara a cabo en los
encuentros presenciales y sincrénicos, cabe mencionar que los
estudiantes deberan analizar los contenidos, previo el
encuentro académico.
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Tabla 1
Estructura general del Curso
Unidad Nombre de Unidad Resultados de Semanas
aprendizaje
1 Conceptualizacion e Generar contenidos 3
importancia de la informativos de
comunicacion escrita calidad
2 Produccién de contenidosy ~ Mejorar la produccion 4
aproximaciones al de contenidos para los
periodismo digital medios digitales
Evaluacion Parcial | 1
3 El periodista en la era digital ~ Analizar con los 3
y disefio de impresos estudiantes lo que estd
pasando con los
medios impresos y el
periodismo digital
4 Periodismo mévil y Emplear las 4
produccién de un periddico  habilidades y destrezas
impreso y online del estudiante para la
realizar periodismo
movil y productos
comunicacionales
Evaluacién Final 11 1
Examen de Recuperacion 1
Total Semanas 17
Tabla 2
Componentes de aprendizaje en el ciclo académico
N°. Componente N°. de horas
1 Aprendizaje en contacto docente 32
2 Aprendizaje practico experimental 64
3 Aprendizaje auténomo o
Total 96

17
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Sistema de Evaluacion

El proceso de la evaluacién de los aprendizajes es continuo

durante el desarrollo de todo el curso, contempla dos parciales con

la valoracion en aspectos relacionados con:

- Aprendizaje en contacto con el docente
- Aprendizaje practico-experimental.

- Aprendizaje autonomo, y;

- Evaluacidn parcial de los aprendizajes.

En la tabla 3 se describen los elementos y valoracion, que

integran cada evaluacion.

Tabla 3
Elementos de la Evaluacién

Indicadores Puntaje

Ponderacion
en cada parcial

Aprendizaje en contacto conel 2.5 1.25
docente

Aprendizaje practico- 2 1
experimental

Aprendizaje autonomo 2 1
Evaluacion parcial de los 3.50 175
aprendizajes

Total 10 Puntos 5 Puntos

18
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Unidad 1

Conceptualizacion e importancia de la
comunicacion escrita

19
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1.1 Resultado de aprendizaje:

Al concluir la unidad, el estudiante estara en capacidad de
generar contenidos informativos de calidad mediante la aplicacion
de criterios periodisticos, técnicas de redaccion y procesos
adecuados de seleccion, organizacién y tratamiento de la
informacion. Asimismo, podrd estructurar mensajes pertinentes
para diversos soportes comunicacionales, considerando las
caracteristicas de las audiencias, la claridad expositiva, la precisién
informativa y la responsabilidad profesional.

1.2 Desarrollo de los contenidos de la unidad

La unidad aborda los medios impresos como espacios
fundamentales para la produccion y difusién de contenidos
informativos, considerando sus caracteristicas, funciones y
permanencia  dentro  del  ecosistema  comunicacional
contemporaneo. Como recurso de apoyo se incorpora el material
audiovisual Los medios impresos: No hay que olvidarse de ellos,
publicado por Enlaces Academy (2020), que permite analizar su
relevancia y transformacion.

Ver recurso audiovisual en YouTube en el siguiente enlace:
https://www.youtube.com/watch?v=yyMfAubowvo&t=12s

1.3 Conceptos fundamentales
1.3.1  La comunicacién escrita

La comunicacién involucra un intercambio de mensajes
donde un emisor y un receptor interactian, la comunicacion escrita
se diferencia de otros tipos de comunicacion por ser asincrona o no
inmediata, ser permanente o eterna y requerir de medios especiales
que la soporten, desde los jeroglificos, sistema de escritura
inventado por los egipcios, periddicos, libros, revistas y ahora las
plataformas digitales.

20
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Figura1
Prensa escrita

Debido a su practicidad y a su capacidad para transmitir
informacion, desde hace mucho tiempo se ha utilizado a la escritura
como elemento comunicacional, haciendo posible tener un registro
util y eficiente de datos, por lo que la aparicion de la Comunicacion
Escrita ha sido uno de los eventos mdas importantes para la
humanidad, por su aporte a la construccion de la sociedad, asi como
la busqueda y transmisién del conocimiento e informacion
relevante para la supervivencia de la especie.

Caracteristicas

- Es sencilla y directa, una llamada telefénica para informar de
una decision puede reducirse a un correo electrénico de 2
parrafos. Al escribir, el emisor tiende a mejorar Ia
comunicacion de su mensaje para que sea mas entendible por
parte del receptor.

- Favorece la imaginacidn, libros extensos de 500 paginas (seria
bastante dificil que alguien nos lo comunicara de forma oral).

- Es asincrona, no requiere de una interaccion instantanea o en
tiempo real entre emisor y receptor. Responder un mensaje de
Whatsapp del dia anterior.
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- Es eficiente para transmitir informacién y conocimientos en el
tiempo, una tesis que estudid el comportamiento de las abejas
en 1970 que es leida en el 2020.

- Comportamiento evolutivo, lo que antes se plasmaba en papel,
hoy se lo encuentra en otras herramientas que ofrece la
tecnologia digital.

- Es adaptable a las diversas culturas y sociedades, a pesar de
existir computadoras, muchas personas se siguen enviando
cartas e incluso es todavia comun el tallado de mensajes en
piedra.

Tipos

- Informativa, se utiliza para divulgar contenido de valor acerca
de un hecho y contexto.

- Educativa, se utiliza como material de apoyo en los procesos de
formacion y en eventos culturales.

- Persuasiva, mejor conocida como publicidad, se encarga de
captar la atencién del usuario para que adquiera un producto o
servicio. También utilizada en politica.

- De entretenimiento, desarrolla y despierta el potencial
imaginativo del lector, por medio de la descripcion de detalles
y permitiendo entretenimiento y distraccion del entorno
(revistas o codmics).

- Social, fomenta y estudia la interaccion de las personas, busca
un intercambio de opiniones con el lector.

- Legal, permite aclarar mediante estatutos, lineamientos,
acciones, sanciones y normas las diferentes sanciones dentro
del sistema de legal de una sociedad.

La Comunicacién Escritas se la puede observar en cartas,
prensa informativa, volantes informativos, informes, libros,
internet y redes sociales, especialmente con el internet, hubo un
cambio en el poder que tenian los medios de comunicacidon
tradicionales. Se logra la masificacién de la informacion, se incluye
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una cantidad ilimitada de textos de una forma mds econdmica,
rapida, practica y amigable que estd al alcance de todos.

Para Lucena Valencia, Rafael (2001), sefiala que en la
actualidad se vive un predominio de lo audiovisual, por lo que
propone una apologia de la lectura del periédico impreso. Fernando
Savater, sefiala que leer un periodico, incluso el peor de los
periddicos, es dar el primer paso para escapar de todo aquello que
nos hipnotiza y marea.

Se refiere a la lectura, a una determinada lectura, de las
publicaciones impresas, pero también se refiere a otro tipo de
lecturas, como la lectura de la television, insiste en un estilo, unas
intenciones y unas pautas para reflexionar sobre la actualidad
reflejada por los medios de comunicacion.

Trata de aproximarse al concepto y sentido de la lectura
para luego referirse a los medios informativos. Agrega, la compleja
tarea de comprender el mensaje que llega a través del quiosco “solo
la realizaremos cuando asumimos en nuestro propio lenguaje con
nuestras palabras, las proposiciones que nos lanzan. No existe
conocimiento con la mera recepcion a través de nuestros sentidos
si no hay también -reconocimiento-, es decir, si no vinculamos todo
lo nuevo que nos llega con lo que ya poseemos con anterioridad.

1.3.2  Principios de claridad, sencillez y concisién

Mientras tanto Zavala Gonzalez, H & Corona Gonzalez, M
(2010), en su estudio del estilo periodistico actual, conlleva al
andlisis estructural del lenguaje utilizado en la redaccidon de las
informaciones que se transmiten a millones de lectores por
diferentes medios, especificamente los del area impresa, por ser los
de mayor alcance. Los periodistas son los responsables de que tal
informaciéon cumplan con los principios fundamentales del
lenguaje periodistico, tanto en sus caracteristicas como en sus
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funciones, para que el mensaje sea comprendido por el publico de
forma directa y efectiva.

Sin embargo, se aprecia con suma preocupacion que los
propios medios no garantizan que los principios de claridad,
sencillez y concision sean empleados con la destreza y optimizacion
requerida, ya que las informaciones publicadas actualmente en los
medios impresos de la region carecen de estas caracteristicas vitales
para que exista una perfecta recepcion del mensaje emitido.

“La calidad es el principal valor que tanto los profesionales como
los usuarios, destacan por encima de todos los demads, sin
diferencias por edad, sexo, nivel educativo o de ingresos”.
Giménez Toledo, E; Tejada Artigas, C; Borges De Oliveira, A.
(2019)

Ademas, las funciones de informar, educar y entretener son
aplicadas a través de un lenguaje muy técnico cargado de vocablos
extranjeros en su mayoria, lo cual dificulta el proceso ensefianza -
aprendizaje implicito en la relacién entre el periodista y el ptblico.

Por tal razén, tomando en cuenta la necesidad de abordar
el tema con la mayor objetividad posible, a continuacion los autores
presentan un enfoque de la importancia de estos principios basicos
para el lenguaje periodistico, basado en las postulaciones de
expertos en el drea. Asimismo, muestran los resultados de la
investigacion llevada a cabo mediante la revision documental de los
medios impresos de la ciudad de Maracaibo, con el objeto de
constatar la presencia de las caracteristicas y funciones del
periodismo antes mencionadas. Ese sentido, los resultados
obtenidos en la evaluacion sirven de soporte técnico para sustentar
el contenido presentado en este estudio.

Existe en la actualidad una hipertrofia en las exigencias del
periodismo, basadas principalmente en la necesidad del lector por
estar informado de los acontecimientos que se suscitan en el
mundo. Esto conlleva a una constante busqueda de la optimizacion
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en el tratamiento de las informaciones suministradas a través de los
mensajes que llegan al publico.

Por ello, el empleo eficaz y oportuno de las caracteristicas
y funciones del lenguaje utilizado para la redaccion de la
informacion cobra cada vez mayor relevancia, ya que los periodistas
se han convertido en agentes fundamentales en la adquisicion de
conocimientos por parte de la poblacién a la cual van dirigidos los
mensajes emitidos en los medios de comunicacion.

1.3.3 Losimpresos en la pandemia

“La importancia de los medios impresos se ha subestimado
un poco recientemente. Sin embargo, la pandemia del coronavirus
nos muestra que mantienen la misma vitalidad de siempre. Viendo
que las autoridades, las marcas y el publico en general se han visto,
todos ellos, beneficiados con este recurso en medio de la situacion
...”, seflala un estudio de Graphic Papers Europe (2020).

Agrega, resulta alentador ver cdmo, incluso, en esa época
de redes sociales, el publico en general sigue valorando los medios
impresos acreditados y reconociéndolos como fuentes de
informacion dignas de confianza en momentos dificiles. Si bien las
ventas de periddicos han fluctuado de acuerdo con las
recomendaciones de quedarse en casa, es innegable que el sector
esta desempeiiando un papel fundamental en estos duros
momentos.

El secretario de cultura britdnico, Oliver Dowden, llega
incluso a llamar a las editoriales el “cuarto servicio de emergencia”,
mientras que a los periodistas que informan sobre la pandemia se
les ha otorgado la consideracién de trabajadoras tanto en el Reino
Unido como en Europa.

El mensaje desde los periodicos locales, que sirven a sus
respectivas comunidades, ha sido literalmente “estamos ahi con
vosotros”. Mientras tanto los rotativos nacionales han garantizado
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que el publico pueda seguir recibiendo sus ejemplares impresos, a
través de servicios de entrega, cuyos costes han asumido en gran
medida, cuando no en su totalidad, los propios periodicos.

1.3.4 Valor de contenidos informativos

Giménez Toledo, E; Tejada Artigas, C; Borges De Oliveira,
A. (2019), en su estudio propone cinco variables clave que sintetizan
los principales factores determinantes del valor afiadido percibido
por los usuarios en la compra de contenidos informativos en
internet. Estas variables se relacionan en un modelo en el que el
valor afiadido percibido se fundamenta en la calidad del producto,
determinada a su vez por cuatro factores: especializacién
diferenciacion, exclusividad y accesibilidad.

“Los contenidos informativos que los usuarios buscan son de
actualidad, seguidos de la informacion cultural y de ocio, politica
nacional e informacion local y de proximidad”.

Agrega, se entiende una oferta dirigida a un mercado de
nicho, con consumidores muy motivados y dispuestos a sufragar el
coste de un producto de maximo nivel y muy segmentado, en
ocasiones debido a una necesidad laboral. Un acceso sencillo,
rapido, en multiplataforma y que se adapte a la rapida evolucién de
los propios dispositivos se apunta como clave en la percepcién de
un servicio de calidad.

Asi también habla de la accesibilidad que tiene en el
desarrollo tecnoldgico su mejor aliado, se enfrenta, sin embargo, a
los problemas derivados de la propia estructura del mercado, en el
que conviven empresas que desarrollan sus propias plataformas de
distribucién limitando el acceso y las posibilidades de compartir
contenidos con otras como estrategia para apuntalar su crecimiento
y protegerse de la competencia.
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Figura 2
Factores determinantes del valor afiadido y percibido
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Verdejo Delgado, José (2016) en la participacion del lector
en la prensa escrita y en el periodismo digital, sefiala que los
denominados medios de comunicacion social en estos tiempos en
que la palabra medios o media simplifica el prisma desde el que ver
el modelo de una institucion vital para el desarrollo individual y
social del ser humano, dibujan la realidad, a sus lectores: la prensa
escrita en soporte papel y en la web, es mediadora entre realidad y
lectores vy, tradicionalmente, ha venido actuando de forma
unidireccional hacia estos, conformando, en cualquier caso,
politica, social y culturalmente nuestra sociedad.

“Durante mucho tiempo, demasiado lo ha venido
haciendo, en solitario, esto es, obedeciendo al mandato implicito
de los ciudadanos, pero dejando a estos, a los lectores, en un
segundo plano, en nuestra opinion”, puntualiza Verdejo Delgado.

1.3.5 Lectores, medios escritos y digitales

1.3.51 Noticias en internet ganan espacio

Periodismo en el 2011: Un nuevo modelo econémico para
articulos extensos, Steven Brill, creador de Press+, a través de
Nieman Lab, habla sobre un nuevo modelo econémico en el
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periodismo digital. “;Los usuarios estan dispuestos a pagar por
noticias en Internet?”, Brill creia que si, y fundamentaba su idea,
hace una década. Ademas, agrega sobre los e-books y avizoraba
algunas batallas legales en este rubro.

Decia, los e-books seguirdn creciendo, y los autores se
veran envueltos en grandes peleas con los editores sobre quién debe
llevarse el porcentaje de ganancia. Ademds, mds autores
reconocidos le negaran sus derechos al e-book y venderan
independientemente o a través de distribuidores especiales.

Ademas, alguien incursionara en el negocio de publicar
articulos largos de escritores renombrados, y publicara los dos o
tres primeros parrafos gratis en Internet; el resto lo vendera por 75
centavos o un dolar. Este editor pionero podria llamar a su creaciéon
“mini e-books” y simplemente se dividiria los ingresos 50-50 con el
autor. “Mis candidatos favoritos serian editores de webs que ya
tienen una gran marca, como Huffington Post o Daily Beast, pero
quien sea debe querer revivir la forma larga del periodismo y hacer
dinero con esto”.

Puntualiza, cada vez es mas claro que el cielo no se cae
sobre las webs de diarios y revistas que prueban el modelo
freemium (modelo de servicio gratuito) y por eso mas diarios y
revistas (y también sitios que solo son online) empezaran a cobrar
a sus usuarios mas frecuentes por el contenido online.

Para Brill, el progreso sera lento pero seguro. “Atin mads
importante, los medios preservardn sus franquicias como las
marcas confiables de difusion de noticias e informacién en la
comunidad”, indica.

“Solo ahora dejaran gradualmente el pago a las imprentas y
a los camiones de envios. Los compradores seran compradores por
el contenido, sin importar como sea repartido. Eso permitira que
poco a poco se deje de imprimir diariamente, sobre todo los dias en
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los que se tiene poca publicidad. Podria incluso imprimirse solo los
domingos, o simplemente no sacar una version impresa ni un solo
dia”, agrega.

Brill asegura que todo esto serd facilitado por la entrada de
los tablets, como el iPad, los cuales “hacen de la lectura la misma
experiencia intoxicante que han hecho irresistibles a los libros,
diarios y revistas”.

1.3.5.2 Prefieren ediciones impresas

Mientras en Laboratorio de periodismo (2019) se habla que
los lectores de medios impresos son mads leales a la marca que los
digitales, version que la argumentan en un estudio dedicado a las
versiones impresas y digitales, las ediciones impresas alcanzan el 86
por ciento.

Thurman, Neil (2016), profesor del Departamento de
Estudios de Comunicacion e Investigacion de Medios en la
Universidad Ludwig Maximilians (LMU) en Munich, sefiala que los
lectores de periddicos impresos pasan mucho mds tiempo leyendo
la informacion que los lectores digitales y que son mads leales a la
cabecera. El estudio se basa en datos de tiempos totales de lectura
de los ultimos afios en periddicos con distribucidén regional y
nacional en el Reino Unido.

Thurman se centr6 en medir precisamente el “tiempo
empleado” en la lectura, porque considera que “nos permite ver lo
significativo que es realmente el alcance de los periodicos”. El autor
agrega, “del tiempo que el puablico britanico pasd, en el 2016, con
una gran marca regional y siete marcas nacionales de noticias del
Reino Unido, el 86% del tiempo empleado todavia corresponde a la
edicion impresa y solo el restante 14% a lectura en linea”, es decir,
del tiempo total de lectura de noticias, de cada 100 minutos, 86
corresponden a lectura de ediciones impresas.
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La investigacién revela una gran diferencia en la atencion
de los lectores impresos y online: “Los lectores de las ediciones
impresas dedican un promedio de 40 minutos a cada ndamero,
mientras que, en esos mismos periddicos, el tiempo de lectura
medio en la edicién online es de menos de 30 segundos por visitante

r»

y dia”.

En el andlisis longitudinal (desde 1999 a 2016), se observa
una disminucion general no solo en la circulacion impresa, sino
también del tiempo dedicado a leer periddicos de marca, mientras
que durante el mismo periodo aumentaron las impresiones de
paginas digitales.

¢Compenso las pérdidas de la edicion impresa, esta nueva
fuente online de atencion de la audiencia? “Para la mayoria de los
periddicos, no lo ha hecho”, apunta el informe.

Figura 3
Ediciones impresas

Thurman también investigd el caso excepcional del
periddico The Independent, que dejo de producir su ediciéon
impresa en marzo de 2016 y cambié exclusivamente a distribuciéon
digital. «La caida en la atencion total experimentada por el
periddico después del cambio fue del 81%».
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Una de las recomendaciones del informe, apunta el autor,
corroborada por algunos de los ejecutivos entrevistados, es que
deberia prestarse mas atencién a la edicién impresa, debido a la
importancia que en cuanto alcance sigue teniendo.

1.3.6  Mantener la edicion impresa

Carvalho, Catarina (2019), directora del Diario de Noticias
de Portugal, en el foro de modelos de Suscripcion en los medios de
comunicacion, organizado por la Agencia Evoca, en la que se han
abordado desde diversos angulos (prensa local, nativos, legacy
media, etc.), todas las aristas de uno de los principales retos que
tiene ante si la industria espafiola de los medios de comunicacidn.

Figura 4
Laboratorio de periodismo

Carvalho, ha destacado que los ultimos afios han sido
malos para la prensa portuguesa. “Es un mercado reducido y
muchas editoras estan pasando grandes dificultades, con grandes
deudas. No hay ninguna empresa de medios que se haya adaptado,
y muchas dependen de los bancos”, ha apuntado, y ha agregado que
el andlisis es extensible a la prensa local, que depende de los
poderes locales. “Se estd tratando de diversificar el negocio, pero no
es sencillo”.
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La directora del rotativo portugués reconocié que hasta
hace poco, ademas, “todo estaba orientado a cuantos mas clicks
mejor” y que ahora algunos medios han empezado a implantar
muros de pago “pero no se sabe como va porque no hay
informacion. Hay muchos descuentos, muchos contratos”.

El error de cerrar la edicion impresa

Carvalho explico que, una vez llegado el nuevo equipo al
periddico, del que ella formo parte, se decidio que se dejara de
publicar diariamente en papel «y nos quedamos con edicidon
impresa solo los domingos, y después lo pasamos a sabado, porque
el domingo no abre casi ningtin quiosco. Decidimos hacerlo porque
no queriamos ser responsables de la publicacion diaria del
periodico. Pero fue una decision mala. Precipitada. Se necesita esa
cercania con la gente. No dejen de publicar el periédico mientras
sea posible”, instd Carvalho.

“El periédico en papel es un remedio que necesita la gente
para entender el mundo. Los que recibian el periddico en su
despacho todos los dias, la élite, también la perdimos”. El periédico
de los sabados, explicé Carvalho, esta basado en la profundizacion,
en el andlisis de un tema.

Diario de Noticias implantd el muro de pago en julio de
2018. “Conseguimos muchos registros”, apunta Carvalho, “pero la
experiencia de usuario no fue buena al principio. Trabajabamos con
Nonio (plataforma tecnoldgica creada por uno de los mayores
grupos de comunicacion del pais) y habia friccién”

“Cada seis meses analizan que se ha hecho mal para
mejorarlo, pero habia friccién”, insiste. “En este modelo nos
acusaban de actuar como Google y Facebook, porque los datos se
daban a las empresas”.
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Cambiar a un modelo de membresia

Sin embargo, pese a esa friccidon, “hemos tenido una
conexion importante con nuestros lectores. La gente se rinde
cuando llega a un muro y se le pide que pague. Pero a veces estan
interesados en acompaiiarte. Por eso estamos interesados en el
modelo de membresia. La membresia te da compromiso. Cuando le
pides a la gente que pague por un articulo, se sienten como un
cliente; cuando le dices que sea miembro, se sienten mas atraidos,
sienten que forman parte del proyecto».

Carvalho explicé que el pico de suscripcion lo consiguieron
con una investigacion sobre las fuentes de fake news en Portugal y
que el tipo de contenidos que se realizan influye mucho en
conseguir suscriptores o no: “Si haces andlisis en profundidad,
captas usuarios. Si haces informacién light, no”.

Pero a partir de marzo, entraron en un periodo valle o de
meseta, en que el diferencial nuevas suscripciones menos las
cancelaciones, era practicamente cero. “Hemos conseguido no
tener muchas bajas, pero no hemos podido seguir creciendo. Esa es
la realidad. La gente en Portugal no quiere pagar por las noticias, y
en ocasiones es que no pueden hacerlo».

Copian las noticias que otros dan

Una de las causas por las que no se pagan, segun Carvalho,
es una practica extendida en Portugal: hay medios que se dedican a
copiar las noticias en cerrado de otros medios y darlas en abierto.
Por ejemplo, “El Observador, coge noticias cerradas de otros
medios, las copia y lo abre a todo el mundo. Nosotros esta estrategia
no la hacemos, pero en Portugal todos copian a todos y los articulos
por los que la gente deberia pagar se encuentran rapidamente gratis
en otro medio.

En Portugal no hay ningun escripulo en hacer esto. Se
copian hasta las entrevistas. Todos trabajan como agregadores. Es
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una locura. ;Qué le estamos haciendo al mercado?», se pregunta
Carvalho.

1.3.7  Gobierno no paga por las noticias

Como ejemplo de la falta de cultura de pago por
contenidos, Carvalho cit6 al mismo Gobierno portugués. El
Ministerio del Interior llamaba a los periodistas diciendo que no
podian abrir las noticias porque eran de pago, relata. “Al decirles
que habia que abonarse para leerlas, pedian que les enviaran el
texto porque no decian que no iban a pagar por leer noticias. Es
increible. Los que deberian estar defendiendo esto son los primeros
que no pagan”, concluye.

1.3.71  Periddicos dejardn de imprimirse en papel

Gelfand, Phyllise (2022), portavoz de Postmedia, indic6 que
Vancouver Sun, The Province, Calgary Herald, Calgary Sun,
Edmonton Journal, Edmonton Sun, Ottawa Citizen, Ottawa Sun y
Montreal Gazette no volveran a estar en los quioscos los lunes y en
su lugar apostaran por enfocarse inicamente en la edicion online
ese dia, desde el 17 de octubre, ingresando al proceso de transicion
digital.

La portavoz de Postmedia Network Inc., propiedad de
Postmedia Network Canada Corp, ha confirmado esta informacidn,
no obstante, se seguiran editando las versiones ePaper de los
periddicos afectados los lunes, Postmedia realiza este cambio a
medida que los habitos de los lectores contintian modificandose.

Postmedia tiene una oferta digital robusta y se enfoca en “ir
donde (sus) lectores estan”, explica Gelfand, como lo recoge el The
Globe and mail en su titular “Postmedia to end Monday print
edition of nine urban daily newspapers”, es decir: Postmedia es uno
de los medios que pondré fin a la edicion impresa de los lunes, de
nueve diarios urbanos.
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1.3.8  Periodistas intentan manipular a las audiencias

Reuters Institute (2022), tras una investigacion sefiala que
en cuatro paises, la gente confia mas en los medios para obtener
noticias que en las redes sociales, pero el estudio revela que hay
desconfianza de la gente con respecto a las noticias en redes
sociales, pero también confirma una extendida mala opinion sobre
los periodistas, casi la mitad de los entrevistados cree que los
periodistas intentan manipular a las audiencias para servir a los
politicos o que se preocupan mads por llamar la atencién que por
informar.

El estudio examina la relaciéon entre la confianza en las
noticias en general y qué piensa la gente sobre las noticias que
consume en las plataformas digitales, en particular Facebook,
Google, YouTube y WhatsApp, que son de las mas utilizadas en el
mundo.

El estudio se ha centrado en datos de Brasil, India, el Reino
Unido y Estados Unidos. La investigacion detecta que lo que piensa
la gente sobre la informacion en las plataformas varia
considerablemente. Depende de la plataforma, depende del pais,
depende de las audiencias en cada pais y depende de los tipos de
noticias que las audiencias encuentran en estos espacios diversos.

Ademas de estas diferencias contextuales, al mismo tiempo
se detecta un elemento comun: la consistente “brecha de confianza”
entre el nivel de confianza que la gente de los cuatro paises tiene en
la informacion de los medios en general y el grado de confianza en
las noticias que consume en las plataformas digitales, con las que
tiende a haber mas escepticismo.

Sin embargo, hay también una extendida percepcion
negativa sobre el periodismo, hasta el punto de que casi la mitad de
los entrevistados cree que los periodistas intentan manipular a las
audiencias para servir las agendas de los politicos poderosos.
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1.3.9 Fases en la construccion de noticias

1.3.01 la construccién de la noticia en comunidades de
aprendizaje

Martin, Rocio & Corradini, Mariana (2019) en su articulo, la
construccion de noticias en comunidades de aprendizaje, se habla
de la importancia de disefiar y considerar tareas de aprendizaje
especificas para la formacion periodistica.

El estudio se desarrollé con 23 asistentes a un taller de
produccion grafica realizado en un contexto universitario. Los
datos y materiales de recoleccion fueron observaciones de clases y
el andlisis de ocho tareas de aprendizaje, entre los resultados, se
encontrd que las tareas de aprendizaje propuestas permitieron el
trabajo con problemas de aprendizaje genuinos basados en la
construccion de noticias y el desarrollo de competencias y
habilidades propias del periodista.

Figura s
Construccién de una noticia

Construccion de una noticia

El contenido de una noticia debe responder a la mayoria de las preguntas que se conocen
como las “5W” (las “Cinco W” mas “Una H”), de la escuela de periodismo norteamericana,
las cuales orientan la bisqueda, seleccién y organizacién de la informacion.

o®e i,Qué pasé? Describe el hecho o acontecimiento principal. Debe responder
T@®  (What) de manera clara y precisa qué ocurrioé.
2] ¢A quién le sucedi6? Identifica a los protagonistas de la noticia: personas, instituciones
M (Who) o grupos involucrados.
a"} ¢{Como sucedié? Explica la forma en que se desarrollaron los hechos, incluyendo
0 (How) el proceso, las circunstancias y los elementos relevantes.
'.' ;_Cua'ndo sucedio? Indica el momento en que ocurrieron los hechos, con la mayor
m (When) precision posible (fecha, hora o periodo).
9 éDénde sucedié? Sefiala el lugar o los lugares en los que se desarroll6 el acontecimiento,
(Where) especificando la ubicacion geografica.
e ¢Por qué sucedi6? Expone las causas, antecedentes o razones que originaron el hecho,
(Why) considerando el contexto y sus implicaciones.
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Para Stella Martini (2000), la noticia es la construccién
periodistica de un acontecimiento cuya novedad, imprevisibilidad
y efectos futuros sobre la sociedad la ubican publicamente para su
reconocimiento. Tiene un contenido novedoso y de interés para las
personas. La autora considera categorias que permiten determinar
cudles son las caracteristicas que debe reunir un acontecimiento
para saltar a la categoria de noticia, pues alli estd la clave, de este
modo, definid los criterios de noticiabilidad o valores noticia:
cuantos mas criterios reuna un mismo acontecimiento, mas
noticiable serd el mismo, puntualiza.

La practica del periodista implica la produccion de la
noticia que incluye la busqueda de los hechos noticiables, contacto
con la fuente y la redaccidén con un previo proceso de seleccion y
jerarquizacidn. Esta practica estd mediada por un marco ideoldgico
que incluye su propia experiencia de vida, el posicionamiento del
medio en que se desempeiia y el publico para el que lo hace, pero
también por otras instancias no tan trascendentes, pero si
determinantes, como el tiempo del que dispone, los plazos de
entrega, la cantidad de tarea asignada, la posibilidad de acceso a las
fuentes, las exigencias diarias, la hora en que se produzca el hecho
y hasta su estado de salud.

Con esta multiplicidad de condicionamientos, el periodista
sale a mirar el mundo y a elegir aquella porcién que, por sus
caracteristicas, cree que le va a interesar a la mayor parte de la
audiencia que se plantea como su publico meta (Corradini, 2013).

En definitiva, las noticias son la representacion de la
realidad que hacen los periodistas; y esa representacion implica la
eleccion de una forma de contar después de seleccionar el hecho
noticiable, que es el que retne mayor cantidad de criterios de
noticiabilidad. En pocas lineas, estos son los criterios de
noticiabilidad que plantea Stella Martini (2000).
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1.3.9.2 Cémo producir un periédico

La producciéon de un periédico constituye un proceso
editorial organizado que transforma hechos, datos y
acontecimientos de interés publico en contenidos periodisticos
destinados a una audiencia determinada. Su elaboracion requiere
decisiones previas relacionadas con identidad, propésito, linea
editorial, contenidos, recursos, diseflo y mecanismos de
distribucién. Mas que reunir noticias, implica establecer una
estructura de trabajo capaz de garantizar coherencia, calidad
informativa y continuidad editorial.

1. Definicién del proyecto periodistico. El proceso comienza
con la formulacién de la identidad del periodico. Se determina el
nombre, proposito comunicacional, alcance, periodicidad y publico
al cual estara dirigido. También se establece si tendra caracter
institucional, comunitario, educativo, especializado o generalista.
Tales decisiones permiten definir una propuesta editorial
reconocible y orientan posteriormente la seleccién de contenidos,
fuentes, lenguaje, disefio y canales de circulacidn.

2. Determinacién del publico y linea editorial. Conocer a los
lectores permite establecer tematicas, profundidad informativa y
formas de presentacion apropiadas. La edad, ubicacion, intereses y
necesidades informativas constituyen referencias importantes para
construir el perfil de audiencia. Paralelamente, se establece la linea
editorial, entendida como el conjunto de principios, criterios
profesionales y orientaciones que regulan el tratamiento
periodistico y proporcionan identidad y coherencia a la
publicacion.

3. Organizacion del equipo de trabajo. La produccion
requiere distribuir responsabilidades entre quienes participan en el
periddico. El equipo puede estar integrado por director, editor,
periodistas, reporteros, fotografos, disefiadores, correctores y
colaboradores. En proyectos pequerios, una persona puede asumir
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varias funciones. La reunion de redaccion constituye el espacio para
proponer temas, asignar coberturas, establecer responsabilidades y
acordar plazos para entregar los diferentes materiales periodisticos.

4. Planificacion editorial. Antes de producir los contenidos
se establece un cronograma que ordena las actividades desde la
busqueda de informacién hasta la publicacion. La planificacion
determina fechas de cobertura, entrevistas, redaccion, recepciéon de
fotografias, revision, disefio, correccion y cierre editorial. También
permite anticipar acontecimientos relevantes y mantener equilibrio
entre noticias inmediatas, reportajes, entrevistas, opinion,
informacion de servicio y otros géneros previstos para cada edicion.

5. Seleccién y produccién de contenidos. Los periodistas
investigan los temas asignados mediante observacion, entrevistas,
documentos, bases de datos y otras fuentes pertinentes. La
informacion obtenida debe verificarse, contrastarse y organizarse
antes de redactar. Dependiendo de la naturaleza del periodico,
pueden desarrollarse contenidos sobre comunidad, educacion,
economia, cultura, ambiente, salud, deportes, turismo, politica u
otros ambitos relacionados con los intereses informativos de sus
lectores.

6. Jerarquizacién y organizacién por secciones. Una vez
elaborados los materiales, el equipo editorial determina su
importancia mediante criterios de actualidad, proximidad,
relevancia, impacto e interés pablico. Las informaciones principales
reciben mayor espacio y visibilidad, mientras otras ocupan
posiciones secundarias. Posteriormente, los contenidos se agrupan
en secciones para facilitar la lectura y construir una secuencia
informativa coherente entre portada, paginas interiores y espacios
especializados.

7. Elaboracion del boceto o machote. El machote representa
graficamente la distribucion preliminar de las pdginas y permite
visualizar donde aparecerdn titulares, textos, fotografias, graficos,
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publicidad y otros componentes. Durante dicha etapa se establece
el namero de paginas, formato, proporcion de contenidos y
ubicacién de las secciones. Su elaboracion facilita detectar
problemas de espacio antes de iniciar el disefio detallado y
contribuye a mantener unidad visual.

8. Maquetacién, disefio y revision. La maquetacion
convierte el boceto en paginas estructuradas mediante criterios de
disefio editorial. Se seleccionan tipografias, tamafios de titulares,
columnas, espacios, imdgenes y elementos graficos procurando
legibilidad y jerarquia visual. Antes de publicar, resulta
indispensable efectuar una revision integral de redaccion,
ortografia, datos, nombres, cifras, pies de fotografia, fuentes,
créditos y correspondencia entre textos e imagenes.

9. Publicacién y distribucion. Una vez aprobado el
contenido se prepara la edicién para impresién o publicacion
digital. En un periddico fisico deben determinarse tiraje, sistema de
impresion, puntos de entrega y costos; en uno digital se definen
plataforma, formato, accesibilidad y mecanismos de difusion. La
distribucion  puede efectuarse = mediante  suscripciones,
instituciones, establecimientos, espacios comunitarios, sitios web,
correo electrénico o canales digitales relacionados con la audiencia.

10. Evaluacién y sostenibilidad. El trabajo periodistico
continta después de publicar. El equipo debe analizar recepcidn,
alcance, participacion de los lectores, cumplimiento de objetivos,
errores detectados y funcionamiento del proceso editorial.
También debe establecer un esquema de sostenibilidad mediante
presupuesto institucional, publicidad, auspicios, suscripciones u
otras fuentes compatibles con la independencia editorial. Cada
evaluacion proporciona informacién para mejorar contenidos,
organizacion, disefio y distribucion de proximas ediciones.
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Actividad para la semana 1

Componente de la
actividad

Descripcion y especificaciones

Tipo de actividad

Noticia

Tipo de aprendizaje

Actividad Autonoma (AA)

Tema Hay percepcion en los lectores, que los periodistas
intentan manipular la informacién para ganar
protagonismo.

Objetivo Conocer mas sobre el significado del disefio
periodistico ...

Instrucciones Lectura comprensiva del tema propuesto para

realizar un trabajo de andlisis en video, para lo
cual deben presentar un guion.

Formato entrega

Video

Fecha de entrega

Considerar fecha de entrega en funcién de horas
minimas requeridas para ejecutar la tarea.
No se recibird trabajos atrasados

Rubrica

Pardmetros e indicadores de desempefio, que

muestren con claridad como sera

Rubrica para evaluacion de video

sintesis de
conceptos

utiliza términos
cientifico-
técnicos,
explicando su
significado, de
forma verbal y/o
escrita para
transmitir la

utiliza pocos
términos
cientifico-
técnicos de
forma verbal y/o
escrita para
transmitir la
informacion y

Indicadores Bueno (10-8) Regular (7-5) Malo (4 0
menos)

Duracion El video dura El video dura El video dura
entre 4y 6 entre 4y 6 menos de 4
minutos, sin minutos, con minutos o mas
contar tiempos tiempos muertos | de 6 minutos.
muertos ni o referencias
referencias bibliograficas.
bibliograficas.

Capacidad de El estudiante El estudiante El estudiante

utiliza lenguaje
comun, sin
términos
cientifico-
técnicos, de
forma verbal y/o
escrita para
transmitir la
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conciso y
comprensible.

muletillas o
presenta errores
gramaticales u
ortograficos. El
mensaje es
confuso.

Indicadores Bueno (10-8) Regular (7-5) Malo (4 0
menos)
informacion, con | emplea informacion.
un uso correctoy | frecuentemente Emplea términos
formal del términos coloquiales,
idioma. El coloquiales, redundancias,
mensaje es claro, | redundancias, muletillas o

presenta errores
gramaticales u
ortograficos. El
mensaje no es
comprensible.

Relacion con el

Se explican los

Se explican

No se explican

dramatizacion e
incorpora
graficos y/u otras
herramientas de
edicion.

mediante una
presentacion
convencional
frente a la
camara.

componente conceptos correctamente conceptos
tedrico correspondientes | los conceptos, tedricos o los
al tema solicitado | pero sin férmulas | contenidos
y se desarrollan ni graficos. presentados no
correctamente corresponden al
mediante tema solicitado.
formulas y
graficos.
Originalidad Emplea material Emplea material No emplea
de elaboracién de elaboracion material de
propiay propia, pero no elaboracion
reconoce los reconoce los propia y tampoco
créditos créditos del reconoce los
correspondientes | material créditos del
al material perteneciente a material
perteneciente a otros autores. perteneciente a
otros autores. otros autores.
Ingenio Presenta una Expone el trabajo | Lee el trabajo en

lugar de
exponerlo o
dramatizarlo.
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Actividad para la semana 2

Componente de la

Descripcion y especificaciones

actividad

Tipo de actividad Noticia

Tipo de aprendizaje Actividad Auténoma (AA)

Tema Tema libre

Objetivo Estimular y motivar la lectura para ampliar su
conocimiento y desarrollar destrezas en la
redaccién periodistica. Mejorar la redaccion y la
ortografia

Instrucciones Realizar un articulo con fuentes informativas.

Investigue sobre las actividades académicas de la
Carrera, acompaiie con una fotografia para el
Periddico / Revista

Es un

informativas (dijo, sefialo, acoto, puntualizo, ...)

Trabajo individual

articulo

periodistico

con

fuentes

Formato entrega

PDF

Fecha de entrega

Por definir

Rubrica

Revise la Rubrica de evaluacion

Rubrica para Boletin de prensa

Indicadores Excelente (10- | Bueno (7-5) Regular (4-2) Deficiente (1-
8) o)

Introduccion El boletin de | El boletin de prensa | La introduccion es | No  presenta
prensa contiene | contiene un lead | poco precisaypodria | lead ni
un lead original | claro y conciso, pero | presentarse de | responde a las
e interesante, | podria expresarse de | manera més clara y | preguntas
presentado de | manera mds | concisa. basicas de la
manera clara y | interesante. informacién
concisa. periodistica.

Extension Cumple con las | Desarrolla el trabajo | Desarrolla el trabajo | No cumple con
300 palabras | con con la  extension
solicitadas. aproximadamente aproximadamente solicitada.

200 palabras. 100 palabras.

Estructura El boletin de | Omite el lead o | Omiteelleadyalgun | No responde a
prensa presenta | algin elemento | otro  componente | las preguntas
claramente un | fundamental del | basico del boletin de | basicas del
lead, cuerpo de | boletin de prensa, | prensa. periodismo ni
la noticia y | pero presenta de incorpora
cierre. manera organizada fuentes

informativas.
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Indicadores Excelente (10- Bueno (7-5) Regular (4-2) Deficiente (1-
8) o)

los demas
componentes.

Informacion Toda la | La mayor parte de la | La mayor parte de la | Presenta varios
informacion informacién informacion es clara, errores de
presentada es | presentada es clara, | pero presenta | informacion.
clara, precisa, precisa, correcta y | imprecisiones o El trabajo
correcta y | relevante. contenidos poco | constituye un
relevante; relevantes. resumen  sin
desarrolla Predomina el | andlisis y
adecuadamente resumen en el | registra un
los aspectos cuerpo de la noticia. porcentaje de
requeridos. plagio entre el

20 %y el 40 %.

Ortografia No  presenta | Presenta hasta dos | Presenta mas de dos | Presenta mads

redaccion errores errores ortograficos | errores ortogrificos | de dos errores
ortograficos. La | y se identifica un | y la  estructura | ortograficos, la
estructura error en la estructura | gramatical carece de | estructura
gramatical es | gramatical. claridad. gramatical
claray correcta, carece de
sin presencia de claridad y se
muletillas. identifican

muletillas.

Valoracién 100 % 70 % 40 % 10 %

referencial
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Actividad para la semana 2

Componente de la
actividad

Descripcion y especificaciones

Tipo de actividad

Noticia

Tipo de aprendizaje

Actividad Autéonoma (AA)

Objetivo

Desarrollar habilidades para realizar productos
comunicacionales, como periddicos, revistas o
folletos.

Instrucciones

Como parte de los resultados de aprendizaje de la
asignatura, los estudiantes deberan recopilar
informacion para construir un periédico o revista en
formato fisico, o un periodico en internet. Para
desarrollar el producto comunicacional deberan
instalar el software InDesign en su computadora. El
trabajo se realizard en grupos de tres estudiantes.

Recomendaciones

Investigar y establecer acuerdos entre los integrantes
de cada grupo respecto al objetivo, caracteristicas y
estructura del periodico o revista. Posteriormente, las
decisiones adoptadas deberan plasmarse en un
boceto o machote que represente la organizacion
preliminar del producto comunicacional.

Formato de entrega

Foro colaborativo.

Fecha de entrega

Por definir. No se recibiran trabajos atrasados.

Rubrica de evaluaciéon

Parametros e indicadores de desempeiio que
permitan identificar con claridad los criterios
mediante los cuales serd evaluada la actividad
académica desarrollada por los estudiantes.

Rubrica para evaluar proyecto de periodico

Criterio Sobrepasa el Alcanza el Alcanza el No alcanza el Participaci

estandar (10- estandar (7- estandar estandar (2— énno

8) 5) parcialmente 1) presentada

(4-3) (0)

Contenido El proyecto El contenido El contenido El contenido No

estd completo. estd casi estd estd presenta.

Se abordan los completo. Se incompleto. No incompleto y

temas de las abordan temas se abordan carece de

lecturas de las lecturas suficientement ordeny

planteadas y y e los temas de coherencia.

las explicaciones las lecturas y

explicaciones desarrolladas explicaciones

desarrolladas en clase, desarrolladas

en clase, complementa en clase.
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Criterio Sobrepasa el Alcanza el Alcanza el No alcanza el Participaci
estandar (10— estandar (7- estandar estandar (2- 6nno
8) 5) parcialmente 1) presentada

(4-3) (o)
complementa dos con Presenta
dos con imagenes, algunos
imégenes, videos e recursos
videos e ilustraciones. complementari
ilustraciones. 0s, COMo
imagenes,
videos e
ilustraciones.

Organizacio El trabajo esta El proyecto El trabajo El trabajo esta No

n, claridad y bien estd presenta una mal focalizado presenta.

presentacio organizado y organizado y organizacion y carece de

n responde a los se presenta adecuada, pero claridad. No
objetivos del con claridad, existen existe
proyecto. La aunque dificultades coherencia
informacién se | algunos para entre el texto
presenta de contenidos no comprender y las imdgenes
manera claray resultan ficiles | parte de su ysu
resulta facil de de contenido. presentacion
comprender. comprender. no resulta

atractiva.

Aplicacién El proyecto El trabajo El trabajo El trabajo No

de demuestra demuestra demuestra demuestra presenta.

conocimient excelentes buenos conocimientos desconocimie

os conocimientos | conocimientos | limitadossobre | ntodel temay
sobre el tema, sobre el tema eltemay carece de
acompariados y evidencia presenta poca imaginacion y
de creatividad cierto nivel de creatividad. creatividad.

e imaginacion. creatividad.

Creatividad El trabajo es El proyecto es El trabajo El trabajo No
original y muy original, presenta cierto carece de presenta.
creativo. aunque grado de originalidad.

Demuestra algunas de sus originalidad,
imaginacion ideas resultan pero incorpora
enel poco pocas ideas
desarrollo y llamativas. nuevas.
Ppresentacion

del proyecto.
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Actividad para la semana 3

Componente de la
actividad

Descripcion y especificaciones

Tipo de actividad

Noticia

Tipo de aprendizaje

Actividad Auténoma (AA)

Tema

La comunicacion escrita.

Objetivo

Estimular y motivar la lectura para ampliar los
conocimientos y desarrollar destrezas en la redaccion
periodistica.

Instrucciones

Elaborar un articulo periodistico o boletin de prensa
sustentado en tres fuentes informativas. Investigar
sobre la comunicacion escrita, considerando sus tipos,
caracteristicas, valor de los contenidos y relacién con
los lectores. Destacar la informacién de mayor
relevancia e incorporar las fuentes mediante
atribuciones periodisticas como: dijo, sefialo, acotd,
puntualizo, entre otras. Se trata de un producto
periodistico y no de un articulo académico con citacién
bajo normas APA. Trabajo individual.

Recomendaciones

Elaborar el articulo o boletin de prensa utilizando un
formato apropiado, considerando que su presentacion
contribuye a proyectar la imagen de la institucion
representada. El articulo disponible en el EVEA,
correspondiente a la semana 3, servird como material
de apoyo para la investigacidn y la identificacion de
fuentes informativas.

Formato de entrega

PDF.

Fecha de entrega

Por definir

Rubrica de
evaluaciéon

La rubrica correspondiente a la evaluacion del articulo
periodistico o boletin de prensa se encuentra
disponible en la bienvenida del EVEA y al final de la
semana correspondiente.

Rubrica para evaluar articulo de prensa

Indicadores

Excelente (10-8)

Bueno (7-5)

Regular (4-2)

Deficiente (1-0)

Introduccion

El  boletin de
prensa contiene
un lead original e
interesante,

presentado  de

El  boletin de
prensa  contiene
un lead claro y
conciso, pero

podria expresarse

La introduccién
es poco precisa y
podria
presentarse  de
manera mas clara
Y concisa.

No presenta lead
ni responde a las
preguntas bésicas
de la informacién
periodistica.
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Indicadores Excelente (10-8) Bueno (7-5) Regular (4-2) Deficiente (1-0)
manera clara y [ de manera mas
concisa. interesante.

Extension Cumple con las | Desarrolla el | Desarrolla el | No cumple con la
300 palabras | trabajo con | trabajo con | extension
solicitadas. aproximadamente | aproximadamente | solicitada.

200 palabras. 100 palabras.

Estructura El boletin de | No presenta el | No presenta la | No responde alas
prensa presenta | lead o algan | introduccion o | preguntas basicas
claramente  un | elemento lead y omite algun | del periodismo ni
lead, cuerpo de la | fundamental del | componente incorpora fuentes
noticia y cierre. boletin de prensa, basico del boletin informativas.

pero incorpora de | de prensa.
manera

organizada  los

demas elementos.

Informacion Toda la | Lamayor parte de | La mayor parte de | Presenta varios
informacién la  informacién | la informacién es | errores de
presentada es | presentada es | clara, pero | informacién. El
clara, precisa, | clara, precisa, | presenta trabajo constituye
correcta y | correcta y | contenidos que | un resumen sin
relevante; relevante. no siempre son | andlisis y registra
desarrolla los correctos o | un porcentaje de
aspectos relevantes. Existe | plagio entre el 20
requeridos, como un exceso de | %y el40%.
utilidad, usos, resumen en el
ventajas y cuerpo  de la
desventajas. noticia.

Ortografia No presenta | Presenta  hasta | Presenta mds de | Presenta mas de
errores dos errores | dos errores | dos errores
ortograficos. La | ortogrificos y se | ortograficos y la | ortogrdficos, la
estructura identifica un error | estructura estructura
gramatical es | en la estructura | gramatical carece | gramatical carece
clara y correcta. | gramatical. de claridad. de claridad y se
No se identifican identifican
muletillas. muletillas.

Total 100 % 70 % 40 % 10%
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Actividad para la semana 4

Componente de la actividad

Descripcion y especificaciones

Tipo de actividad

Noticia

Tipo de aprendizaje

Actividad Auténoma (AA)

Tema

Tema libre: noticia local.

Objetivo

Estimular y motivar la lectura para ampliar los
conocimientos y desarrollar destrezas en la
redaccion periodistica.

Instrucciones

Elaborar un articulo periodistico sobre un
tema de interés local, sustentado en tres
fuentes informativas. Investigar el tema
seleccionado y destacar los hechos de mayor
relevancia. Incorporar las fuentes mediante
atribuciones periodisticas como dijo, sefiald,
acotd, puntualizo, entre otras. Nota: no
corresponde a un articulo académico con
fuentes y normas APA. El trabajo es

individual.

Recomendaciones

Elaborar el articulo aplicando criterios de
redaccion periodistica y verificando la
informacion obtenida de las tres fuentes
seleccionadas.

Formato de entrega

PDF.

Fecha de entrega

27/09/2024, hasta las 23:59.

Rubrica de evaluaciéon

Revisar la  rubrica de  evaluacion
correspondiente antes de elaborar y entregar

la actividad.

Rubrica para evaluar una noticia

Indicadores Excelente (8-10) Bueno (5-7) Regular (3-4) Deficiente (1-2)

Introduccion La noticia y el | La noticia y el | La introduccion | No presenta lead
boletin de prensa | boletin de prensa | es poco precisa y | ni responde a las
contienen un lead | contienen unlead | podria preguntas basicas
original e | claro y conciso, | presentarse de | de la informacién
interesante, pero podria | manera mas clara | periodistica.
presentado  de | expresarse de | yconcisa.
manera clara y | manera mads
concisa. interesante.

Extension Cumple con las | Desarrolla el | Desarrolla el | No cumple con la
300 palabras | trabajo con | trabajo con | extension
solicitadas. aproximadamente | aproximadamente | solicitada.

200 palabras. 100 palabras.
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Indicadores Excelente (8-10) Bueno (5-7) Regular (3-4) Deficiente (1-2)

Estructura La noticia y el | No presenta el | No presenta la | No responde alas
boletin de prensa | lead o algan | introduccion o | preguntas basicas
presentan elemento lead y omite algiin | del periodismo ni
claramente  un | fundamental del | componente incorpora fuentes
lead, cuerpo de la boletin de prensa, basico de la informativas.
noticia y cierre. pero incorpora de noticia.

manera
organizada  los
demas elementos.

Informacion Toda la | Lamayor parte de | La mayor parte de | Presenta varios
informacién la  informacién | la informacién es | errores de
presentada en el | presentada es | clara, pero no | informacién. El
trabajo es clara, | clara, precisa, | siempre es | trabajo constituye
precisa, correctay | correcta y | correcta o | un resumen sin
relevante. relevante. relevante. Existe | andlisis y registra

exceso de | un porcentaje de
resumen en el | plagio entre el 20
cuerpo  de la | %yelg0%.
noticia, falta

andlisis y se

utilizan pocas

fuentes

informativas.

Ortografia No presenta | Presenta  hasta | Presenta méis de | Presenta mas de
errores dos errores | dos errores | dos errores
ortograficos. La | ortograficos y se | ortograficos y la | ortograficos, la
estructura identifica un error | estructura estructura
gramatical es | en la estructura | gramatical carece | gramatical carece
clara y correcta. | gramatical. de claridad. de claridad y se
No se identifican identifican
muletillas. muletillas.

Total 100 % 70 % 40 % 10%

Componente Actividades

Actividad de Socializar el video disponible en la guia metodoldgica, con

inicio el proposito de proporcionar un panorama integrador de

los contenidos de la Unidad 3. Los estudiantes realizaran
una lectura previa de los diferentes contenidos expuestos
en la unidad.

Actividad de Aplicar la técnica de lluvia de ideas para aclarar conceptos

desarrollo relacionados con los aportes de la cultura a la

comunicacion. Realizar un andlisis critico de la pelicula
Tinta Roja.

Actividad de Utilizar la investigacién bibliografica y de campo para

cierre desarrollar el trabajo académico correspondiente a la

Actividad 3. Al concluir la Unidad 3, los estudiantes
rendirdn una prueba sobre los conocimientos adquiridos.

Evaluacién de
los aprendizajes

Lectura comentada, andlisis critico y elaboracién de un
glosario de términos.
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Unidad 2

Produccion de contenidos y
aproximaciones al periodismo digital
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2.1 Resultado de aprendizaje:

Al concluir la unidad, el estudiante estara en capacidad de
mejorar la producciéon de contenidos destinados a medios digitales
mediante la aplicacion de criterios periodisticos, narrativos y
comunicacionales. Podrd seleccionar informacion relevante,
adaptar la redaccion a las caracteristicas de las plataformas digitales
y estructurar mensajes claros para diferentes audiencias,
considerando principios de calidad informativa, responsabilidad
profesional, interaccion, recursos multimedia y nuevas dindmicas
de consumo de informacion.

2.2 Desarrollo de los contenidos de la unidad:
2.2.1  Crisis de los medios impresos

La crisis de los medios impresos permite analizar las
transformaciones economicas, tecnoldgicas y profesionales que
enfrenta el periodismo frente al crecimiento de las plataformas
digitales y los nuevos habitos de las audiencias. El tema aborda los
cambios en los modelos tradicionales de produccion, distribucién y
financiamiento de la informacién. Como recurso audiovisual se
utilizara ;Crisis de modelo en el periodismo?, de Antén Rodriguez
Castromil (2019), para promover el andlisis y la discusion académica
sobre las transformaciones del sector periodistico.

Video: ttps://www.youtube.com/watch?v=TZHqPnC8rUc

2.2.1.1 Cierre de ediciones impresas

En Laboratorio de periodismo, una investigacion realizada
en el 2018, sefiala que varios periddicos nacionales e internacionales
han tomado la decision en los ultimos meses de cerrar sus ediciones
impresas y centrarse en la digital y otros anuncian ese cambio para
los proximos afios.
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Figura 6
Cierre de medios impresos

El Nuevo Diario suspende
ediciones impresa y digital

En el momento en el que la linea de costes se cruce con la
de ingresos, que cada vez desciende mas, la mayor parte de las
rotativas parara o se publicardn sélo los fines de semana. Lo que no
se sabe a ciencia cierta es qué porcentaje de lectores de la edicion
impresa de la cabecera que se decida a cerrar migraran a su edicién
digital, si irdn a otros periodicos impresos, si serdn lectores que se
perderan para siempre o si el comportamiento en la edicion digital
tendrd la profundidad que dedicaban al papel o seguirdn pautas
similares a otros internautas.

Un estudio sobre el peridédico The Independent, que cerré
su edicion impresa en 2016, tras 30 afios imprimiéndose en papel,
arroja algo de luz al respecto. La investigacion la han llevado a cabo
Nail Thurman y Richard Fletcher y apunta hacia que el cierre de la
edicion impresa no impulsa a esos lectores de la edicion de papel
hacia la edicién digital y los que van muestran habitos de consumo
similares a los dispositivos digitales: se distraen facilmente, pasan
de un enlace a otro y son un poco alérgicos a la profundidad.

Segun el estudio de Niemanlab “todo el tiempo que los
lectores impresos dedicaban desaparecio cuando lo hizo el
periodico. No hizo la transicion a independent.co.uk. La demanda
se fue a otra parte, ya sea a otro sitio de noticias, unos minutos a
Facebook, Netflix, Fortnite, una siesta o cualquier otra cosa que
llamé la atencion»
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Thurman y Fletcher calculan que, en los 12 meses previos y
posteriores a la interrupcion de la impresion, el tiempo total
dedicado al consumo de The Independent disminuy6 de 5.548
millones de minutos a 1.056 millones de minutos. De sus lectores
de la edicién impresa, la mitad leian el periddico “casi todos los
dias”. Sus visitantes online leen una historia, en promedio, un poco
mas de dos veces al mes. Los lectores de la edicion en papel pasaron,
en promedio, de 37 a 50 minutos con cada edicion diaria que leian.
Los lectores de The Independent online dedican, en promedio, 6
minutos al mes.

Figura 7

Transformacién de dios impresos ante el entorno digital

Ly el

los me
R |\

Para el 2018, Laboratorio de Periodismo, publica que el
periddico alemdn Taz ha elaborado un Plan director para avanzar
hacia el futuro y se fija como uno de los objetivos ir tomando las
decisiones necesarias para que en cuatro afos el periédico deje de
imprimirse entre semana y sélo acuda a su cita con los quioscos los
fines de semana.

Segun el informe, aun hay ingresos importantes de 15,8
millones de euros por la circulacion de la ediciéon impresa que se
vende diariamente pero ya se atisba el punto en el que los costes
vayan a estar por encima de los ingresos. El periddico quiere estar
preparado y la supresion del periddico entre semana reducira los
costes de impresion y distribucion en unos 8 millones de euros.
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El director general, Karl-Heinz Ruch, indica que es
necesario dar un impulso a las suscripciones digitales, objetivo
prioritario.

2.2.2 Delo impreso a la digital

Castellanos Diaz, ] (2011), sefialé que el fin del siglo XX y el
principio del siglo XXI llevan consigo la modificacion estructural de
la sociedad, por cuenta de la transformacion de la forma de
transmision e intercambio de datos, asi como de las maneras de
interaccién de los sujetos, ambos factores consolidan un huracan
tecnologico consecuencia de la llamada era telematica.

Mark Prensky, construye la categoria nativos digitales para
hacer alusién a los jovenes que dominan perfectamente el lenguaje
digital de los computadores, internet y videojuegos (2001, citado
por Cabra F, p. 324), por equivalencia, los investigadores han
optado en llamar a los que quedan fuera de la categorizacion como
‘inmigrantes digitales’, “porque han tenido que adaptarse
necesariamente a ese nuevo entorno y participar en un proceso de
socializacién diferente” (Cabra F. 2001. p. 324).

Los nativos digitales son aquellos que se crean para vivir en
el ambito digital, y no han habitado, ni lo haran, en el universo
analdgico, esto sefiala a la totalidad de periddicos, revistas,
emisoras y contenidos de television nuevos que surgen en la red,
para convivir con todo lo que implica este nuevo escenario.

La prensa es el primer medio de comunicacion que la gente
vio migrar a la red, sin embargo, periodistas y editores
propendieron por hacer el trabajo facil y se limitaron a llevar la
informacion del impreso al canal electrdnico.

2.2.21  Multimedialidad

Lo multimedial permea la arquitectura de los peridédicos
digitales, trasciende del espacio de la informacién a la estética, de
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manera que lo estructural es también una conjuncion de lenguajes
con los que la empresa medidtica traza caminos y crea nuevas
experiencias entre los textos y los receptores.

Elvira Garcia De Torres y Maria José Pou proponen hablar
de multimedia de convergencia y multimedia de divergencia:

- La primera la explican como la suma de varios formatos
utilizados para comunicar.

- En el segundo caso explican que el producto se fragmenta para
adaptarse a las necesidades de cada soporte (2003, p.72).

En la web los periddicos han incluido cuatro nuevas
secciones/nodos que evidencian la manera como se adectian al
entorno digital:

- Aexcepcion de La Prensay El Universo, los periddicos restantes
cuentan con una seccion denominada Blogs.

- El Comercio de Pert, El Comercio de Ecuador, El Universo, El
Universal y El Espectador cuentan con un nodo titulado version
impresa; se suma a esta lista El Nacional, medio en el que el
nodo tiene una nominacion ambigua -impreso digital.

- El Comercio de Perti, La Reptiblica, Panamd América, La
Prensa, El Universo y El Tiempo cuentan con un nodo titulado
Archivo y ediciones anteriores.

- Y laseccion Multimedia, presentada en los parrafos anteriores.

2.2.2.2 Hipertextualidad

Se refiere a la manera de acceder a la informacion que cada
nodo oferta, el tipo de datos que la componen, y la forma de
escritura y de lectura que en ese espacio se permite es lo que
produce un abismo entre la vieja y la nueva prensa.

Es necesario suministrar al receptor las posibilidades de
reconocimiento del espacio web a través de un sumario global o un
mapa general del sitio.
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Codina asegura que es importante que los medios digitales
le ofrezcan al receptor un recorrido secuencial: se trata de la
“posibilidad de seguir el contenido de la totalidad o de una secciéon
de la publicacion siguiendo un recorrido secuencial o un recorrido
aconsejado” (2003, p. 172).

El andlisis de los recorridos sugeridos lleva a plantear un
nuevo indicador, sustancial a la categoria en observacion: se trata
de la navegacion y la facilidad que el medio brinda para tal accidén.
El indicador se fragmenta en dos: navegacidon estructural y
orientacion/navegacion constante.

El primero se refiere a la posibilidad que tiene el usuario de
acceder de forma directa a cualquier seccion sin necesidad de pasar
por las otras.

El segundo se refiere a las referencias de ubicacion que le
provee el medio al visitante dentro del espacio web.

2.2.2.3 Interactividad

Los periodicos hacen uso de herramientas web para abrirle
al receptor el camino a la interaccion activa y constante. Tales
herramientas se reducen a dos redes sociales (Facebook y Twitter),
a la tradicional opcidn de enviar cartas, a la posibilidad de enlazar
un blog personal con el periddico, a la participacion en foros con
discusiones propuestas por el medio, y a los comentarios sobre los
hechos y articulos que se exponen en la pagina.

Es importante resaltar que la totalidad de periddicos en
observacion estan suscritos a Twitter y Facebook, ninguno hace
parte de otra red social; la mayoria de ellos exponen los iconos de
estas redes en la pagina de inicio, convirtiéndose en anclajes que
permiten enlazarse a sus cuentas.

El periodico La Prensa presenta otra experiencia de
interactividad, da la opcion a los receptores de enviar articulos de
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opinién que son previamente aprobados para su publicacion, donde
los foros también son utilizados por cinco periodicos para invitar a
la discusion sobre temas importantes de la agenda mediatica.

2.2.2.4 Universalidad e Instantaneidad

La universalidad se reduce a una cuestidén técnica que
implica la posibilidad de acceder a la pagina web en cualquier
espacio del orbe, y se deja de lado que la categoria también impone
un nuevo sentido a la informacion que deberia ir de lo nacional a lo
global sin caer en extremos nocivos.

El estudio anterior sobre la interactividad también hace
parte de la universalidad porque abre la posibilidad de
comunicacion entre el medio y el receptor de cualquier lugar del
mundo. Las redes sociales, los espacios para opinar, las cartas del
lector, y las opciones de colgar videos y audios no se limitan a los
publicos nacionales, sino que abre las puertas al intercambio de
informacién con receptores extranjeros.

En el escenario de la produccion medidtica la
instantaneidad se suma a la universalidad, debido a que la
informacion solo tarda en llegar fracciones de segundos. La
facilidad de la herramienta supera las condiciones técnicas y
temporales del periédico impreso, que tarda horas en publicar una
edicion.

2.2.3 Adultos reciben informacién online

Entre las plataformas digitales: Twitter, Facebook,
LinkedIn, WhatsApp, Telegram, TikTok, Reddit, Snapchat,
Nextdoor, Twitch, Email, Gmail, SMS, el Twitter es la red en la que
porcentualmente sus usuarios mas buscan informacion, segun la
Plataforma Laboratorio de Periodismo de la Fundaciéon Luca de
Tena.
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Figura 8
Redes sociales

Video: ;Sera el FIN del Periodismo Impreso? | La Revolucién de la
Comunicacion Digital (2020)

https://www.youtube.com/watch?v=Qo5HeJu1i6 DQ&t=68s

La Plataforma digital de Laboratorio de Periodismo presenta un
estudio estadistico sobre el uso de las redes sociales, a pesar de los
intentos, fructuosos en muchos casos, de los medios de
comunicacion, por atraer a los lectores directamente a sus webs y
apps, y no depender tanto de las redes sociales y del contenido que
envian a ellas, la realidad es que la costumbre ha hecho que sea una
tendencia dificil de frenar. Una nueva investigacion de Pew
Research da cuenta de ello, y desvela que al menos la mitad de los
estadounidenses se informa a través de las redes sociales.

Hay que realizar una matizacion para entender, no obstante, la
magnitud de la afirmacidn, que la mitad de los estadounidenses
encuentre informacion a través de las redes sociales no es lo mismo
que la mitad de los estadounidenses busque informacion a través
de las redes sociales.
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La investigacion, lo primero quiere decir es que, de manera no
buscada, o no al menos de una manera directa, los usuarios de las
redes sociales se encuentran con informacion en las redes sociales,
no que buscan directamente informarse en las redes sociales. Dicho
esto, el porcentaje resefiado por el estudio de gente que se informa
a través de las redes sociales es realmente muy elevado.

Figura 9
Consumo de noticias a través de redes sociales entre 2020 y 2022

News consumption on
social media

% of U.S. adults who get news from
social media ...

7% 9 8

Never 21% o4 21

Rarely 18% 20

Sometimes

Often

2020 2021 2022

Segun la investigacion, Facebook supera a todos los demas
sitios de redes sociales. Aproximadamente un tercio de los adultos
de EE. UU. (31%) dice que recibe noticias de Facebook con
regularidad, puntualiza.

Una cuarta parte de los adultos de EE. UU. recibe
regularmente noticias de YouTube, mientras que una proporcion
mds pequeiia recibe noticias de Twitter (14%), Instagram (13%),
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TikTok (10%) o Reddit (8%). Son menos los estadounidenses que

reciben regularmente noticias de LinkedIn (4%), Snapchat (4%),

Nextdoor (4%), WhatsApp (3%) o Twitch (1%).

De estos porcentajes se desprende, por ejemplo, que

nuevas plataformas como Twitch no son espacios en los que la

gente encuentra informacion, sino mas bien entretenimiento, y que

TikTok, pese a todo lo que ha crecido, esta por detras de otras redes

como Twitter, en cuanto a espacio en el que se recibe informacion,

algo también logico porque Twitter tiene un cariz mas informativo,

y TikTok esta mas centrado en el entrenamiento.

Figura 10

Consumo de noticias segtn la plataforma de redes sociales

News consumption and use by social media site
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Ademas, insistiendo en ese concepto de que una cosa es
encontrarse informacién cuando se navega por redes sociales y otra
buscar informacién en las redes sociales, destaca Twitter como red
que se usa bastante precisamente para buscar informacion de
manera predeterminada.

Pese a que su audiencia total es relativamente pequefa
(tres de cada diez adultos estadounidenses (27%) usan Twitter,)
cerca de la mitad de esos usuarios (53%) recurre al sitio para
obtener noticias alli con regularidad.

Por otro lado, aproximadamente la misma proporcién de
adultos (31%) usa LinkedIn, pero solo el 13 % de sus usuarios recibe
noticias regularmente en el sitio.

Figura i1

Evolucién del consumo habitual de noticias segtn la plataforma de
redes sociales, 2020-2022

Social media sites by portion of users who regularly get news there

f each social media site’s users who regularly get news there
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En muchos casos, existen diferencias demograficas entre
las personas que acuden regularmente a cada sitio de redes sociales
en busca de noticias. En varios de los sitios de redes sociales
analizados en la investigacion, los adultos menores de 30 afios
constituyen la mayor parte de los que regularmente reciben noticias
en el sitio.
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Por ejemplo, la mitad o mas de los consumidores
habituales de noticias en Snapchat (67%), TikTok (52 %) y Reddit
(50 %) tienen entre 18 y 29 afios. Ademas, las mujeres constituyen
una mayor parte de los consumidores habituales de noticias en
Facebook, mientras que sucede al contrario en sitios como Twitter
y Reddit.

2.2.4 Responsabilidad social de los medios

Carrasco, Gloria (2016), realiza un estudio que compara el
desempefio de quince medios impresos venezolanos en tres
variables clave que dan cuenta de su responsabilidad social y
contribucién a la democracia: transparencia, participacion
ciudadana y calidad periodistica. En resumen, la evaluacion se
realizé con un instrumental de multiples estrategias y fuentes,
orientado a la construccion de un indicador compuesto,
adicionalmente, fueron consideradas algunas variables
contextuales como rentabilidad econdmica, percepcion de la
libertad editorial y agresiones hacia el medio, en general, el
contexto pais en Venezuela parece dificultar la produccion
periodistica; y el desempefio de los medios ha tenido desmejoras en
el producto periodistico final, dejando retos planteados sobre su
incidencia en la construccion de horizontes interpretativos plurales
y en la institucionalizacién de procesos democrdticos.

En conclusién el estudio muestra un rendimiento global
promedio apenas aceptable, segun la escala del 1 al 20, asimismo,
evidencia una tendencia a la desmejora en el desempefio de su
responsabilidad social en las tres variables estudiadas, ello plantea
grandes retos, principalmente en la superacion de la opacidad
institucional, la consideracion de espacios de participacion
eficiente, variada y accesible, asi como en la mejora de la calidad
periodistica, basicamente en un mayor esfuerzo por superar las
informaciones de fuente tnica y la descontextualizacion de la
informacion.
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Una reducciéon en los mecanismos de participacion
ciudadana en momentos en los cuales la reivindicacion del derecho
a la libre expresion es un tema planteado por los propios medios,
necesita ser objeto de revisién y de reflexion profunda en los
distintos espacios donde el periodismo se gesta y practica, la misma
reflexion cabe ante la presencia importante de informaciones de
fuente tnica y de informacion descontextualizada. Desde un
quehacer signado por estas deficiencias se dificulta la contribucién
de los medios a la formacion de un lector critico, al estimulo de
debates publicos, a la toma de decisiones sobre politicas publicas y
a la contraloria social.

Agrega, los medios impresos han avanzado estos dos afios
en la agregacion de valor a algunos temas del dia y en el incremento
de informaciones firmadas por reporteros, es momento de que esta
mayor proactividad y responsabilidad se integre en un concepto
mas amplio de calidad periodistica que abarque su teleologia,
considerando su esencia dentro de un sistema democratico.

Los hallazgos representan un reto tanto para la gestion
empresarial, especialmente en materia de transparencia
institucional y manejo de limitaciones percibidas a la libertad
editorial, como de cara al producto periodistico final y su incidencia
en la construccion de horizontes interpretativos plurales, y al
fortalecimiento de la institucionalizacién de procesos democraticos
de vida, que den sostenibilidad a la libertad de expresion
reforzando el circulo virtuoso del sistema democratico.

Dentro de este panorama, cabe trabajar en un proyecto
formativo que permita promover conciencia de las implicaciones
éticas del quehacer periodistico, estimule apertura y sensibilidad
ante las necesidades de participacién ciudadana y fortalezca el
compromiso por la puesta en el espacio publico de un producto
noticioso que realmente constituya un bien comun al servicio de la
ciudadania. En ese sentido, se proponen las siguientes lineas de
accion:
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- Andlisis de debilidades y

oportunidades para el modelaje de la

transparencia y rendicion de cuentas, asi como en el fomento

de la participacion y la definicion proactiva de agendas propias

de incidencia social en la construccion de ciudadania.

- Revision del contexto de limitaciones en la definicién de

agendas propias significativas destinadas a formar opinion

publica y fomentar la proactividad ciudadana.

- Elaboraciéon de un proyecto de alfabetizacion sobre lo que la

democracia es y representa tanto para el desarrollo del pais

como para la existencia y accion de los medios de

comunicacion social.

Actividad para la semana 5

Componente de la actividad

Descripcion y especificaciones

Tipo de actividad

Noticia

Tipo de aprendizaje

Actividad Autéonoma (AA)

Tema

Tema libre: noticia local.

Objetivo

Estimular y motivar la lectura para ampliar los
conocimientos y desarrollar destrezas en la
redaccidn periodistica.

Instrucciones

Elaborar un articulo periodistico sobre un
tema de interés local, sustentado en tres
fuentes informativas. Investigar el tema
seleccionado y destacar los hechos de mayor
relevancia. Incorporar las fuentes mediante
atribuciones periodisticas como dijo, sefialo,
acotd, puntualizo, entre otras. Nota: no
corresponde a un articulo académico con
fuentes y normas APA. El trabajo es
individual.

Recomendaciones

Elaborar el articulo aplicando criterios de
redaccion periodistica y verificando la
informaciéon obtenida de las fuentes
consultadas.

Formato de entrega

PDF.

Fecha de entrega

Por definir

Rubrica de evaluacion

Revisar la  rubrica de  evaluacion
correspondiente antes de elaborar y entregar
la actividad.
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Indicadores Excelente (8-10) Bueno (5-7) Regular (3-4) Deficiente (1-2)

Introducciéon La noticia y el | La noticia y el | La introduccion | No presenta lead
boletin de prensa | boletin de prensa | es poco precisa y | ni responde a las
contienen un lead | contienen unlead | podria preguntas
original e | claro y conciso, | presentarse  de | basicas.
interesante, pero podria manera mas clara
presentado de | expresarse de | y concisa.
manera clara y | manera mas
concisa. interesante.

Extension Cumple con las | Desarrolla el | Desarrolla el | No cumple con la
300 palabras | trabajo con | trabajo con | extension
solicitadas. aproximadamente | aproximadamente | solicitada.

200 palabras. 100 palabras.

Estructura La noticia y el | Noseincorporael | Noseincorporala | No responde a las
boletin de prensa | lead o algin | introduccion o | preguntas basicas
presentan elemento lead y se omite | del periodismo ni
claramente  un | fundamental del | algun incorpora fuentes
lead, cuerpo de la | boletin de prensa, | componente informativas.
noticia y cierre. pero se presentan | basico de la

de manera | noticia.
organizada  los
demads elementos.

Informacion Toda la | Lamayor parte de | La mayor parte de | Presenta varios
informacién la  informacién | la informacion es | errores de
presentada es | presentada es | clara, pero no | informacién. El
clara, precisa, clara, precisa, siempre es trabajo constituye
correcta y | correcta y | correcta o | un resumen sin
relevante; aborda | relevante. relevante. Existe | andlisis y registra
los aspectos exceso de | un porcentaje de
requeridos, como resumen en el | plagio entre el 20
utilidad, usos, cuerpo  de la | %yel40%.
ventajas y noticia, falta
desventajas. andlisis y se

utilizan pocas
fuentes.

Ortografia No presenta | Presenta  hasta | Presenta méis de | Presenta mas de
errores dos errores dos errores | dos errores
ortograficos. La | ortograficos y se | ortograficos y la | ortograficos, la
estructura identifica un error | estructura estructura
gramatical es | en la estructura | gramatical carece | gramatical carece
clara y correcta. | gramatical. de claridad. de claridad y se
No se identifican identifican
muletillas. muletillas.

Total 100 % 70 % 40 % 10 %
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Actividad para la semana 6

Componente de la actividad

Descripcion y especificaciones

Tipo de actividad

Noticia

Tipo de aprendizaje

Actividad Auténoma (AA)

Tema

;Como se informa la gente joven? ;Existe
desinterés por lo que ocurre en su entorno
social?

Objetivo

Despertar el interés por la lectura y la
investigacion.

Instrucciones

Elaborar un reportaje de aproximadamente
ocho parrafos y 600 palabras. Para desarrollar
el trabajo, tomar como referencia reportajes
publicados en medios impresos nacionales. La
actividad se realizard en grupos de tres
estudiantes.

Recomendaciones

Desarrollar el trabajo mediante investigacion
bibliografica, entrevistas, testimonios vy
encuestas. El documento deberd presentarse
con letra Arial, tamafo 12 e interlineado de 1,5.

Formato de entrega

PDF.

Fecha de entrega

Por definir. Considerar la fecha de entrega en
funcion de las horas minimas requeridas para
ejecutar la tarea. No se recibirdn trabajos
atrasados.

Rubrica de evaluaciéon

Pardmetros e indicadores de desempefio que
permitan identificar con claridad la forma en
que sera evaluada la actividad académica
desarrollada por los estudiantes.

Rubrica de evaluacion para columnas de Opinion

Indicadores Excelente

Bueno Regular Deficiente

Introduccion La columna de
opinién contiene
un lead original e
interesante,

presentado  de
manera clara y

La columna de | La introduccién | No presenta lead
opinién contiene es poco precisa y ni responde a las
un lead claro y | podria preguntas
conciso, pero | presentarse  de | basicas.

podria expresarse | manera mas clara
de manera mas | y concisa.

solicitadas.

concisa. interesante.
Extension Cumple con las | Desarrolla el | Desarrolla el | No cumple con la
300 palabras | trabajo con | trabajo con | extension

aproximadamente | aproximadamente | solicitada.
200 palabras. 100 palabras.
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Indicadores Excelente Bueno Regular Deficiente

Estructura La columna de | No presenta el | No presenta la | No responde alas
opinion presenta | lead o algun | introduccion o | preguntas basicas
claramente  un | elemento lead y omite algiin | del periodismo ni
lead, cuerpo y | fundamental, componente incorpora fuentes
cierre. pero incorpora de | basico de un | informativas.

manera articulo de
organizada  los | opinion.
demas elementos.

Informacion Toda la | Lamayor parte de | La mayor parte de | Presenta varios
informacion la  informacién | la informacién es | errores de
presentada es | presentada es | clara, pero no | informacién. El
clara, precisa, clara, precisa, siempre es | trabajo constituye
correcta y | correcta y | correcta o | un resumen sin
relevante. La | relevante. relevante. Existe | andlisis y registra
investigacion y las exceso de | un porcentaje de
fuentes resumen, falta | plagio entre el 20
informativas andlisis 'y se | %yel40%.
tienen un papel utilizan pocas
importante en el fuentes.
desarrollo del
trabajo.

Ortografia No presenta | Presenta  hasta | Presenta méis de | Presenta mas de
errores dos errores | dos errores | dos errores
ortograficos. La | ortograficos y se | ortograficos y la | ortogrdficos, la
estructura identifica un error | estructura estructura
gramatical es | en la estructura | gramatical carece | gramatical carece
clara y correcta. | gramatical. de claridad. de claridad y se
No se identifican identifican
muletillas. muletillas.

Total 100 % 70 % 40 % 10%
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Actividad para la semana 7

Componente de la actividad | Descripcion y especificaciones

Tipo de actividad Noticia

Tipo de aprendizaje Actividad Auténoma (AA)

Tema Redaccion de un reportaje sobre el desinterés
por lo que ocurre en el entorno social.

Objetivo Despertar el interés por la lectura y la
investigacion.

Instrucciones Elaborar un reportaje de aproximadamente

ocho parrafos y 600 palabras. Para desarrollar
el trabajo, tomar como referencia reportajes
publicados en medios impresos nacionales. La
actividad se realizard en grupos de tres
estudiantes.

Recomendaciones Desarrollar el trabajo mediante investigacion
bibliografica, entrevistas, testimonios vy
encuestas. El documento debera presentarse
en letra Arial, tamafio 12 e interlineado de 1,5.

Formato de entrega PDF.
Fecha de entrega Por definir. No se recibiran trabajos atrasados.
Rubrica de evaluacién Pardmetros e indicadores de desempeiio que

permitan identificar con claridad los criterios
mediante los cuales serd evaluada la actividad

académica desarrollada por los estudiantes.

Rubrica de evaluacion para reportajes

Indicadores Excelente Bueno Regular Deficiente

Introduccién El reportaje | El reportaje | La introduccién | No presenta una
presenta una | presenta una | es poco precisa y introduccion
historia o crénica | historia clara y | podria adecuada ni
original e | concisa, pero | presentarse  de | responde a las
interesante, podria manera mas clara | preguntas bésicas
desarrollada de | desarrollarse de | y concisa. del periodismo.
manera clara y | manera maés
concisa. interesante.

Extension Cumple con las | Desarrolla el | Desarrolla el | No cumple con la
600 palabras | trabajo con | trabajo con | extension
solicitadas. aproximadamente | aproximadamente | solicitada.

300 palabras. 200 palabras.

Estructura El reportaje [ No incorpora el | No incorpora la | No responde a las
presenta lead o algun | introduccion o | preguntas basicas
claramente  un | elemento lead y omite algtin | del periodismo ni
lead, cuerpo de la | fundamental, componente incorpora fuentes
informacién pero presenta de informativas.
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una prueba sobre los conocimientos adquiridos.

Indicadores Excelente Bueno Regular Deficiente
sustentado en | manera basico del
investigacion y | organizada  los | reportaje.
cierre. demas

componentes.

Informacion Toda la | Lamayor parte de | Lainformacién es | Presenta varios
informacién la informacién comprensible, errores de
presentada es | presentada es | pero parte de ella | informaciéon. El
clara, precisa, | clara, precisa, | carece de | trabajo constituye
correcta y | correcta y | relevancia. Existe | un resumen sin
relevante. La | relevante. exceso de | analisis y registra
investigacion y las resumen en el | un porcentaje de
fuentes tienen un cuerpo del | plagio superior al
papel importante; reportaje,  falta | 20%.
ademas, andlisis y se
incorpora utilizan pocas
recursos  Como fuentes.
infografias.

Ortografia No presenta | Presenta  hasta | Presenta mds de | Presenta mas de
errores dos errores | dos errores | dos errores
ortograficos. La | ortograficos y se | ortograficos y la | ortogrdficos, la
estructura identifica un error | estructura estructura
gramatical es | en la estructura | gramatical carece | gramatical carece
clara y correcta. | gramatical. de claridad. de claridad y se
No se identifican identifican
muletillas. muletillas.

Total 100 % 70 % 40 % 10 %

Componente | Actividades

Actividad de Socializar el video disponible en la guia metodoldgica, que

inicio permitird proporcionar un panorama integrador de los

contenidos de la Unidad 3. Los estudiantes realizaran una
lectura previa de los diferentes contenidos expuestos en la
unidad.

Actividad de Aplicar la técnica de lluvia de ideas para aclarar conceptos

desarrollo relacionados con los aportes de la cultura a la comunicacion.

Realizar un analisis critico de la pelicula Tinta Roja.
Actividad de Utilizar la investigacion bibliogréfica y de campo para
cierre desarrollar el trabajo académico correspondiente a la

Actividad 3. Al concluir la Unidad 3, los estudiantes rendiran

Evaluacion de
los
aprendizajes

alcanzado.

Realizar una lectura comentada, un andlisis critico y un
glosario de términos como evidencias del aprendizaje

70




Del papel a la pantalla L

Unidad 3

El periodista en la era digital y disefio de
impresos

71



I Periodismo y transformacion digital de los medios escritos

3.1. Resultado de aprendizaje:

Al concluir la unidad, el estudiante estara en capacidad de
desarrollar proyectos orientados a la creaciéon de medios impresos
mediante la planificacion, produccion y organizacidon de contenidos
periodisticos. Aplicara criterios de investigaciéon, redaccion,
seleccion de fuentes, jerarquizacion informativa y disefio editorial
para elaborar periddicos, revistas u otros productos, considerando
las caracteristicas de las audiencias, los objetivos comunicacionales
y los principios profesionales del periodismo.

3.2. Desarrollo de los contenidos de la unidad:

La unidad aborda el proceso de creacién de proyectos para
medios impresos, desde la definicion de su proposito, publico
objetivo y linea editorial hasta la produccion, organizacién, disefio
y distribucién de contenidos. También se analizaran las
transformaciones del ejercicio periodistico frente al desarrollo de
las plataformas digitales. Como recurso audiovisual se empleara el
video ;Cuales son los retos del periodismo en la era digital?,
publicado por Noticias Caracol (2022), para promover la reflexion
sobre las nuevas dindmicas de la profesion.

Video: https://www.youtube.com/watch?v=MjLUDqEip8w&t=80s

Figura 12
Convergencia de medios y tecnologias en la comunicacién digital
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3.2.1  Convergencia tecnolégica de la comunicacion

Espinel Jaramillo, Andrés (2022) resumen su articulo
relacionado a la convergencia tecnoldgica de la comunicacién en
América Latina y el Caribe (ALC), con el andlisis de viabilidad del
uso y aplicacion de las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion (TIC) en las actividades comunicativas de la
sociedad de la region. La investigacion documental permitio
consolidar un documento caracterizado por su contenido sobre la
convergencia tecnolégica de la comunicacion en ALC.

Los resultados de la investigacion encontrados en la
literatura, destaca la brecha tecnoldgica en ALC en cuanto al acceso
a Internet y a otros tipos de tecnologia como la 5G para la tecnologia
movil; solo se cubre la tecnologia CDMA y 3G o 4G en algunos
paises, problema derivado de la falta de politicas y leyes que regulen
el acceso a la tecnologia, especialmente en las zonas rurales.

Las conclusiones se refieren a la necesidad de que los paises
de ALC logren la convergencia tecnologica en las comunicaciones
para tener oportunidades de desarrollo en todos los &mbitos, pero
especialmente en el intercambio de informacién y la educacion.

Ecuador, como parte de este atraso tecnologico, debe
regular mejor sus medios de comunicacidn y el acceso a ellos para
que sea equitativo en toda la nacion.

3.2.2 Generacién Z y Millennials exigen neutralidad en
informacion

Entre tanto la plataforma digital Laboratorio de Periodismo
(2022), sefiala que una nueva encuesta en profundidad a personas
de 16 a 40 afios, realizada por el centro AP North de la Universidad
de Chicago y American Press Institute, revela que los miembros de
las generaciones Gen Z y Millennial son consumidores activos de
noticias e informacion y que hay casi un tercio de ellos dispuestos
a pagar una suscripcion.
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Figura 13
Generacién Z y Millennials frente al consumo de informacién digital

Sin embargo, su relacion con las noticias es compleja: su
confianza en la prensa es baja, muchos estan experimentando fatiga
digital y les preocupa la desinformacién en las redes sociales y
tradicionales.

Segin el estudio, el consumo de noticias entre los
estadounidenses de 16 a 40 afios es alto, el 69 por ciento asegura
que recibe noticias todos los dias, el 38 por ciento se describe a si
mismo como buscadores activos de noticias e informacion. Y una
tercera parte paga por suscripciones a noticias.

Los Millennials y Gen Z reciben noticias con frecuencia de
las redes sociales, pero también utilizan una amplia gama de
fuentes, incluidos los medios de comunicaciéon tradicionales.
Siguen una variedad de temas de noticias todos los dias, incluidas
las llamadas “noticias duras”.

3.2.2.1 _Una prensa justa, neutral y precisa

La Plataforma agrega, Gen Z y Millennials tienen puntos de
vista tradicionales y novedosos de lo que quieren de la prensa, la
mayoria, por ejemplo, quieren que los medios de comunicaciéon
sean justos con todas las partes, neutrales y precisos. También
quieren que las noticias brinden diversos puntos de vista y ayuden
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a las personas a comprender las comunidades y las personas
diferentes a las suyas.

Al mismo tiempo, muestran signos inequivocos de fatiga
ante las noticias y estan profundamente preocupados por la
desinformacioén en linea. Menos personas de 16 a 40 afios que hace
siete afios dicen que les gusta recibir noticias y hablan menos con
amigos y familiares sobre las noticias. Muchos también informan
que se sienten agotados por estar en linea.

Y, abrumadoramente, los estadounidenses de 16 a 40 afios
se preocupan por el engafio y la desinformacién, donde 9 de cada
10 sienten que la desinformacion es un problema. Siete de cada 10
sienten que personalmente han sido victimas de ello. Y no estan
seguros de a quién culpar por la crisis de desinformacion.

De hecho, la culpa se reparte entre los medios de
comunicacion, (pese a que es un grupo que en gran medida se ve a
si mismo luchando contra la desinformacion, algo que deberia
llevar a la reflexién), los politicos o las plataformas de redes sociales.

Los altos niveles de consumo de noticias entre los jovenes
de 16 a 40 afios son similares a los resultados que encontré Media
Insight Project en 2015, cuando investigé cdmo los Millennials
obtienen noticias, tema que se tratara mas adelante.

3.2.2.2 Facebook ha perdido su posiciéon dominante

Pero este estudio también encuentra cambios significativos
desde 2015. Facebook ha perdido su lugar como la plataforma de
redes sociales dominante entre esta poblacion. En 2015, el 57 % de
los Millennials indicaron que usaban Facebook para obtener
noticias todos los dias, eclipsando todas las otras redes sociales
como via para acceder a las noticias. Hoy, ese numero ha caido al
40 % entre los millennials y la generacidn Z. Y, entre la cohorte mas
joven, de 16 a 24 afios, solo el 32 % usa Facebook para noticias todos
los dias.
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Casi la misma cantidad de estadounidenses de 16 a 40 afios
ahora recibe noticias diariamente de YouTube (37 %) e Instagram
(34 %), propiedad de la empresa matriz de Facebook, Meta, seguida
de TikTok (29 %), Snapchat (24 %) y Twitter (23%).

Pero tener mds opciones en linea no ha hecho que las
personas sean mas felices o que confien mas en lo que encuentran.
Hoy, menos de un tercio (32 %) de los estadounidenses de 16 a 40
afos encuentran las noticias agradables o entretenidas, frente al 53
% en 2015. Y solo alrededor de una cuarta parte de los jovenes de 16
a 40 anos tienen una opinion positiva. vista de los medios de
comunicacion en general.

3.2.2.3 Hallazgos clave del estudio

Millennials y Gen Z usan medios de comunicacion
tradicionales, no solo plataformas sociales, casi las tres cuartas
partes de los jovenes de 16 a 40 afios (74 %) obtienen noticias e
informaciéon al menos semanalmente de fuentes de noticias
tradicionales, como la television y los periodicos nacionales o
locales, incluidos sus sitios web o aplicaciones.

El 45% lo hace a diario, la mayoria sigue dependiendo mas
de las redes sociales como via para acceder a las noticias. El 91%
recibe noticias alli al menos semanalmente, no obstante, estos
hallazgos contradicen el estereotipo de que los puntos de venta
tradicionales no tienen cabida en la vida de los consumidores mas
jovenes. De aquellos que usan los medios tradicionales a diario, el
28% recibe noticias de estaciones de radio o periodicos locales, ya
sea impresos o en linea, el 29% de programas de radio o periddicos
nacionales, y nimeros similares para medios de television locales y
nacionales.

La generacién sefiala contintia pagando por noticias, en
total, el 28% paga de su propio bolsillo por contenido de noticias
como revistas, periddicos y aplicaciones de noticias. Pagar por las
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noticias también aumenta con la edad, ya que los Millennials
mayores son los mds propensos a pagar por las noticias (36%), el
doble de la tasa de la Generacion Z (18 %). En 2015, entonces entre
los Millennials, el 30% pago por el mismo tipo de noticias de su
propio bolsillo.

Estas generaciones tienen expectativas tradicionales y
novedosas de los medios de comunicacién. Una mayoria (61 %) dice
que quiere que los medios de comunicacién sean justos con todas
las partes, que verifiquen y aclaren los hechos (69%) y que sean
neutrales (57%). Casi la misma cantidad (55%) dice que es muy o
extremadamente importante que la prensa brinde puntos de vista
diversos. Aproximadamente la mitad considera importante que la
prensa ayude a las personas a comprender las comunidades
diferentes a la suya (52%) e informe sobre las soluciones a los
problemas de la sociedad (51%).

Al mismo tiempo, el disfrute de las noticias esta cayendo.
En casi todas las medidas, las cifras sobre si las personas disfrutan
de las noticias y como las usan son mas bajas que hace siete afios.
En la actualidad, menos de un tercio (32 %) de los estadounidenses
de 16 a 40 aflos encuentran agradables o entretenidas las noticias.
Hace siete afios, el 53% dijo que le gustaba recibir las noticias. Eso
representa una caida de 21 puntos porcentuales. Hay una caida
similar en las personas que hablan de noticias. Hace siete afios, el
53% de los Millennials dijeron que les gustaba hablar con amigos y
familiares sobre las noticias. Hoy, ese niimero ha caido al 37 % de
la generacion Z y los millennials.

Los Millennials y Gen Z estan sintiendo fatiga digital y han
adoptado diferentes tacticas para combatirla, mientras que 9 de
cada 10 Millennials y Gen Z informan estar en linea mas de dos
horas al dia, 3 de cada 10 informan sentirse peor cuanto mas tiempo
estan conectados.
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El setenta y nueve por ciento informa haber hecho algo
como respuesta. Aproximadamente la mitad (47%) dice que presta
atencion a la forma en que ciertos productos intentan mantenerlos
comprometidos, el 27% intenta establecer limites en el tiempo que
pasan en linea y el 23% usa aplicaciones o configuraciones para
realizar un seguimiento de su tiempo.

La confianza en la prensa es baja, pero también lo es la
confianza en las redes sociales. Las noticias locales salen mejor que
las nacionales, solo alrededor de una cuarta parte de las personas
de 16 a 40 afios tienen una vision positiva de los medios de
comunicacion en general o de los medios de comunicacion
nacionales en particular (23%). La confianza en los medios de
comunicacion locales, aunque no es excelente, es mayor. Alrededor
de un tercio (35%) tiene actitudes favorables hacia los medios de
comunicacion locales.

Pero hay seiiales de mayor confianza. Por ejemplo, la
mayoria de la Generacion Z y los Millennials consideran que las
estaciones de television locales o sus sitios web (53 %), los
periodicos locales impresos o en linea (59 %) e incluso los
periodicos nacionales impresos o en linea (54 %) son
completamente o muy confiables cuando buscan informacién de
“noticias duras”. Los nimeros son similares para temas de «noticias
que puede usar», como temas sobre salud o productos.

Muchos creen que los medios de comunicacidon no cubren
con precision las comunidades de color y los inmigrantes. Casi la
mitad (49%) cree que la cobertura mediatica de los inmigrantes es
leve o totalmente inexacta, y un porcentaje similar dice lo mismo
sobre los afroamericanos (48%) y los hispanoamericanos (45%). La
cobertura de los estadounidenses blancos se ve de manera mas
positiva, aunque el 36% todavia la considera en su mayoria inexacta.
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3.2.3 4Cémo los Millennials obtienen noticias?

Figura 14
Consumo digital de informacién entre jévenes

Dentro de los héabitos de la primera generacién digital de
Estados Unidos 16 de marzo de 2015, esta investigacion fue realizada
por el Media Insight Project - una iniciativa del American Press
Institute y el Associated Press-NORC Center for Public Affairs
Research.

Durante afios, los investigadores y los criticos sociales se
han preocupado de que la nueva generacién de adultos
estadounidenses esté menos interesada en las noticias que los que
crecieron en la era predigital.

Gran parte de la preocupacion proviene de los datos que
sugieren que los adultos de 18 a 34 afios -los llamados Millennials-
no visitan sitios de noticias, ni leen periddicos impresos, ni ven
noticias por televisiéon, ni buscan noticias en gran ndmero. Esta
generacion, en cambio, pasa mds tiempo en las redes sociales, a
menudo en dispositivos moviles, la preocupacién es que la
conciencia de los millennials sobre el mundo, como resultado, es
estrecha, su descubrimiento de los acontecimientos es incidental y
pasivo, y que las noticias son s6lo uno de los muchos elementos
aleatorios en un feed social.
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Un nuevo y exhaustivo estudio que examina de cerca la
forma en que las personas se informan sobre el mundo a través de
estos diferentes dispositivos y plataformas concluye que esta nueva

Al

generacion de adultos estadounidenses es todo menos 'sin
noticias", pasiva o desinteresada desde el punto de vista civico.

Los millennials consumen las noticias y la informacién de
forma muy diferente a las generaciones anteriores, y sus vias de
descubrimiento son mas matizadas y variadas de lo que algunos
podrian haber imaginado, segun el nuevo estudio del Media Insight
Project, una colaboracion del American Press Institute y el
Associated Press-NORC Center for Public Affairs Research.

Cbémo obtienen las noticias los millennials

- Porcentaje de Millennials que dicen que estar al dia con las
noticias es, al menos, algo importante para ellos 85%.

- Reciben noticias diariamente 69%

- Siguen con regularidad cinco o mas temas de "noticias duras”
45% Suelen ver diversas opiniones a través de las redes sociales
86%

- Pagan por al menos un servicio de noticias, una aplicaciéon o
una suscripcion digital 40%.

3.2.4 50 mil suscriptores digitales por los contenidos de
calidad

El diario la Expansidn ha superado los 50.000 suscriptores
digitales, “un hito que bate todas las previsiones y muestra el éxito
del modelo de pago lanzado en marzo de 2020”, sefialan desde el
periodico Econdmico, sefiala el portal de Laboratorio de
Periodismo.

El medio de comunicacién ha realizado recientemente
también agresivas camparnias de descuento como un flash de
suscripcion por 29,95 euros por todo un afio, que se llevo a cabo a
finales de agosto, y ahora mantienen en vigor otra promocion para
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celebrar esos 50.000 suscriptores, con un descuento del 20% sobre
tarifa.

Figura 15
Edicidn digital del periédico Expansion

Expansion

[ s

La Fed desvela una nueva
subida de tipos v afade
presion a Europa

El diario del grupo Unidad Editorial atribuye también el
éxito a la apuesta “por los contenidos de calidad como la
informacion bursatil, las novedades fiscales y los movimientos
empresariales y financieros nacionales e internacionales, que
buscan dar respuesta a la incertidumbre desatada por la
ralentizacién de la economia global y la posible recesiéon
econdmica”.

La combinacion de contenidos Premium para suscriptores
y de articulos en abierto para fomentar la cultura financiera “han
permitido al diario liderado por Ana I. Pereda crecer tanto en
numero de abonados como en el trafico en su web”, anaden.

Entre los nuevos contenidos informativos que ha ido
agregando Expansion se encuentran los relacionados con la
economia sostenible, las criptomonedas y todas las novedades
sobre la estrategia digital de las empresas y el mundo de las start

up.
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Durante los ultimos meses, Expansion ha potenciado su
oferta informativa con el lanzamiento de nuevos contenidos
especializados como el canal dedicado a la informacién fiscal, “una
iniciativa que ha conseguido un rotundo éxito y que cuenta con un
espacio propio en la web”, concluye el Portal.

3.2.5 J6venes, grupo homogéneo ante las noticias

La investigacion de Reuters Institute revela que los jovenes
distinguen entre "las noticias" (mas restringidas temdticamente) y
"noticias" (en sentido mds amplio), son los resultados de la
investigacion llevada a cabo para comprender mejor las relaciones
de las audiencias mas jovenes con las noticias.

Figura 16

Jévenes y consumo de informacién mediante dispositivos méviles
——) , g —

[ ' 3

Para los jovenes, explican desde el citado instituto, “las
noticias no son solo digitales, sino sociales”, han crecido con la web
social y participativa, lo que ha condicionado la forma en que
consumen noticias, lo que consideran que son ‘noticias’ y en quién
confian para entregarlas.

El Instituto Reuters encargé a la agencia de informacion
estratégica Craft que realizara una investigacion cualitativa con 72
personas de entre 18 y 30 afios (24 por pais) en Brasil, el Reino Unido
y los EE. UU. Este trabajo, que tuvo lugar entre febrero y marzo de
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2022, incluy6 noticias en diarios, grabaciones de pantalla, blogs,
vlogging y entrevistas en profundidad con participantes jovenes
que representan una variedad de rasgos demograficos, etapas de la
vida y habitos de noticias.

En lugar de hablar de los jévenes como uno solo, el informe
revela, en realidad, los jovenes son una variedad caleidoscopica de
comportamientos y actitudes frente a las noticias, asi como
preferencias tematicas y de ejecucion, impulsadas por un panorama
medidtico fragmentado, una proliferacion de formatos y marcas de
noticias, y la diversidad natural de este grupo.

Estos son algunos de los principales hallazgos del informe:

1. Los jovenes distinguen entre «las noticias» (mds restringidas
temdaticamente) y «noticias» (mds amplias en cuanto a temas).

2. Algunos jovenes evitan selectivamente las noticias ‘estrechas’ y
‘serias’, al menos algunas veces.

3.  Muchos factores, tanto contextuales como personales, influyen
en las preferencias y comportamientos de consumo de noticias
de un joven.

- Grupo 1. El grupo que consume noticias por placer o por un
deber civico de saber lo que esta pasando

- Grupo 2. El grupo que siente una necesidad practica de
mantenerse al dia con los principales temas a medida que
impactan en la vida cotidiana, en lugar de por disfrute o por
deber.

- Grupo 3. El grupo que evita ‘las noticias’ como regla general,
pero sienten que necesitan saber las noticias ‘grandes’
inevitables que suceden en la sociedad.

4. Losjovenes son muy escépticos con respecto a la mayoria de la
informaciéon y, a menudo, cuestionan la ‘agenda’ de los
proveedores de noticias.

5. Hay poca consistencia en lo que los jévenes’ quieren en
términos de formato; por lo general, es una cuestion de gusto
personal.
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Las principales marcas de noticias, indican desde el Reuters
Institute, “no pueden complacer a todos los jovenes todo el tiempo,
pero como muestra este informe, pueden tener una mejor
oportunidad de ser elegidos con mas frecuencia. Reconocer la
variedad de preferencias que existen dentro de una cohorte
increiblemente diversa presenta un nuevo conjunto de
oportunidades para las organizaciones de noticias”.

3.2.6 La calidad, determinante en el consumo de contenidos

Para Segura-Anaya, Ana; Marta-Lazo, Carmen; Nogales-
Bocio, Antonia-Isabel (2019), la revolucion que internet ha supuesto
en el mundo de la comunicaciéon va mucho mas alla de la mera
distribucién de contenidos, alcanza a los propios contenidos, a las
empresas periodisticas, a las nuevas compaiiias de distribuciéon
surgidas de internet, a los consumidores y, en general, a las
relaciones que se establecen entre todos ellos.

Figura 17
Distribucién de contenidos digitales mediante dispositivos
conectados

Agrega, los medios han tenido que agruparse en
corporaciones o grupos multimedia para poder sobrevivir, donde
las redacciones de estos medios han incorporado nuevos perfiles
profesionales vinculados al desarrollo y uso de la tecnologia. Los
redactores y editores han necesitado adquirir nuevas competencias
para asumir tareas propias de la produccion de contenidos
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adaptados a los soportes y formatos de distribucion de la
informacion, puntualizan los autores.

Por su parte, la propia informacién ha roto los limites que
hasta ahora se asociaban a cada medio para hacer convivir texto,
imagen y video y abrirse a nuevas e infinitas posibilidades
tecnologicas, mientras las redes sociales y las plataformas de
distribucién de contenidos irrumpian en el escenario como nueva
opcion informativa, no siempre con garantias. La facilidad para
producir, publicar y distribuir contenidos informativos en internet
ha cuestionado la figura del editor como responsable de priorizar
los temas, supervisor de la linea editorial y garantia de veracidad.
En este contexto, el consumidor cobra un protagonismo muy
superior al que habia tenido en etapas previas.

Insisten, la calidad es el principal valor que, tanto los
profesionales como los usuarios, destacan por encima de todos los
demas, sin diferencias por edad, sexo, nivel educativo o de ingresos,
no solo para elegir contenidos informativos de una fuente concreta
en la oferta global de internet, sino ademas, a la hora de determinar
el pago por esos contenidos.

En el caso de los usuarios, un 66,9% de los encuestados
valora la calidad de la informacién, muy por encima de la segunda
opcion, que la plataforma elegida sea rapida y practica.

En un mundo en el que las exclusivas tal y como las
conociamos, no duran mas alla de unos minutos y se vuelven virales
a través de las redes sociales, los expertos coinciden al otorgar la
cualidad de elemento diferenciador al propio tratamiento de la
informacion y la apuesta por temas propios.

No obstante, Rodriguez-Gémez y Sandoval-Martin (2016);
Goyanes y Vara-Miguel (2017) ya habian constatado que el interés
por estos contenidos no implica la disposicién a pagar por ellos, en
cualquier caso, no se trata tanto de grandes exclusivas informativas
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como de ofrecer la informacién de forma diferenciada, cuidada, con
extras y mayores apoyos visuales de todo tipo.

Los expertos apuestan por un contenido diferenciado,
original, novedoso, con un tratamiento distinto, con la marca de
calidad de comentaristas competentes y que sean referentes
sociales o culturales y cada vez mds dirigido a un segmento de
usuario concreto. La diferenciacion también se aprovecha de las
posibilidades tecnologicas y apuesta por nichos hasta hace poco
desdefiados por los grandes medios, como la hiperproximidad de
los medios locales. Los expertos consultados coinciden en que no
hay un consumidor general hacia el que lanzar un mensaje masivo
como hasta ahora.

En la era de internet, aparecen distintos tipos de
consumidores que buscan productos diferentes, los jovenes, por el
mercado potencial de futuro que suponen, son uno de los targets
que mas interés despierta para los entrevistados. Ademads, como se
ha podido observar a lo largo de la encuesta, los menores de 24 afios
marcan diferencias importantes con el resto de la muestra a la hora
de consumir informacion, establecer prioridades o puntos de
interés y mostrar disposicidn al pago.

Los datos de la encuesta confirman lo que apuntan los
profesionales, que los jovenes consumen de forma distinta, buscan
sensaciones mas que contenidos, aceptan una forma de publicidad
personal, con una narrativa adaptada y que se descargan cuando
quieren. Si los medios son capaces de procesar la informacién con
la que ya cuentan y de crear contenidos adaptados a sus demandas,
las posibilidades de establecer un pago por contenidos como ya ha
ocurrido en el mundo de la musica, los videojuegos o la ficcion se
pueden convertir en realidad.

Por lo tanto, y como recomendaciones para la gestién el
articulo concluye que los medios deberan aprovechar las
innovaciones técnicas para desarrollar nuevos productos y servicios
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atractivos, exclusivos y personalizados basados en los datos sobre
sus gustos e intereses que los propios usuarios facilitan y por los que
estén dispuestos a pagar.

Entre las lineas a explorar destaca la identificacion de los
usuarios con una linea de pensamiento, no necesariamente
ideologica, sino también vinculada a aficiones, intereses,
proximidad geogrédfica o ambito laboral. En cualquier caso, el
modelo de negocio sustentado exclusivamente en el pago por
contenidos en el caso de la informacion de actualidad estd todavia
lejos de ser una realidad. S6lo un modelo mixto, que combine
nuevos formatos de publicidad, interesante y personalizado, un
muro de pago flexible vinculado a temas exclusivos y
especializados, un precio ajustado por un contenido de calidad y el
acceso sencillo y en multiplataforma, puede hacer viable a medio y
largo plazo un medio de comunicacion en internet. La calidad es el
principal valor que, tanto los profesionales como los usuarios,
destacan por encima de todos los demas, sin diferencias por edad,
sexo, nivel educativo o de ingresos.

Actividad para la semana 9

Componente de la actividad Descripcion y especificaciones

Tipo de actividad Noticia

Tipo de aprendizaje Actividad Auténoma (AA)

Tema Boletin de prensa sobre un tema libre.

Objetivo Desarrollar habilidades de redaccion periodistica en diferentes géneros

y fomentar el interés por la lectura.

Instrucciones Elaborar un boletin de prensa semanal sobre un tema libre. La
informacion producida serd utilizada posteriormente para la
construccion de un periddico o revista en formato fisico o digital, como
parte de los resultados de aprendizaje del semestre. Trabajo individual.

Recomendaciones Leer periddicos de reconocida trayectoria y analizar la estructura de las
notas periodisticas, identificando sus principales componentes y
formas de organizacion de la informacion. El documento debera
presentarse en letra Arial, tamaiio 12 e interlineado de 1,5.

Formato de entrega PDF.
Fecha de entrega Por definir. No se recibiran trabajos atrasados.
Rubrica de evaluacion Parametros e indicadores de desempefio que permitan identificar con

claridad los criterios mediante los cuales sera evaluada la actividad

académica desarrollada por los estudiantes.
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Rubrica de evaluacion Boletin de prensa

Indicadores Excelente (10-8) Bueno (7-5) Regular (4-2) Deficiente (1-0)

Introducciéon El boletin de prensa | El boletin de | La introduccion | No presenta lead
contiene un lead | prensa contiene | es poco precisa y | ni responde a las
original e | un lead claro y | podria preguntas
interesante, conciso, pero presentarse de | basicas.
presentado de | podria expresarse | manera mas clara
manera clara y | de manera mds | y concisa.
concisa. interesante.

Extension Cumple con las 300 | Desarrolla el | Desarrolla el | No cumple con la
palabras solicitadas. trabajo con | trabajo con | extension

aproximadamente | aproximadamente | solicitada.
200 palabras. 100 palabras.

Estructura El boletin de prensa | No presenta el | No presenta la [ No responde alas
presenta de manera | lead o algin | introduccién o | preguntas basicas
clara un lead, cuerpo | elemento lead y omite algin | del periodismo ni
de la noticia y cierre. fundamental del | componente incorpora fuentes

boletin de prensa, basico del boletin informativas.

pero incorpora de | de prensa.
manera

organizada  los
demas elementos.

Informacion Toda la informaciéon | La mayor parte de | La mayor parte de | Presenta varios
presentada es clara, | la  informacién | la informacién es | errores de
precisa, correcta y | presentada es | clara, pero no | informacién. El
relevante; aborda clara, precisa, siempre es trabajo constituye
aspectos como | correcta y | correcta o | un resumen sin
utilidad, usos, relevante. relevante. Existe andlisis y registra
ventajas y exceso de | un porcentaje de
desventajas. resumen en el | plagio entre el 20

cuerpo  de la | %yel40%.
noticia, falta
andlisis 'y se

utilizan pocas
fuentes.

Ortografia No presenta errores | Presenta  hasta | Presenta mds de | Presenta mas de
ortograficos. La | dos errores | dos errores | dos errores
estructura ortograficos y se | ortograficos y la | ortograficos, la
gramatical es claray | identifica unerror | estructura estructura
correcta.  No se | en la estructura | gramatical carece | gramatical carece
identifican gramatical. de claridad. de claridad y se
muletillas. identifican

muletillas.

Total 100 % 70 % 40 % 10 %
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Actividad para la semana 10

Componente de la
actividad

Descripcion y especificaciones

Tipo de actividad

Noticia

Tipo de aprendizaje

Actividad Autonoma (AA)

Tema

+Como los Millennials reciben o consumen
noticias?

Objetivo

Desarrollar habilidades para sintetizar
informacion y despertar el interés por la lectura.

Instrucciones

Elaborar una infografia sobre el tema propuesto.
La infografia deberd ser dindmica e integrar
textos, imagenes, videos, audios, enlaces y otros
recursos que permitan construir un producto
comunicacional digital.

Recomendaciones

Investigar en diferentes plataformas digitales,
especialmente Google Académico, YouTube y
otras fuentes que permitan localizar informacion
relacionada con el tema. La infografia puede
incorporar imagenes, animaciones, videos y
voces de los integrantes. También podra
desarrollarse como video. Trabajo grupal: dos
estudiantes.

Formato de entrega

PDF con enlaces interactivos o video.

Fecha de entrega

Por definir. Considerar la fecha de entrega en
funcién de las horas minimas requeridas para
ejecutar la tarea. No se recibirdn trabajos
atrasados.

Rubrica de evaluacion

Pardmetros e indicadores de desempeiio que
permitan identificar con claridad los criterios
mediante los cuales serd evaluada la actividad
académica desarrollada por los estudiantes.
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Criterio Sobrepasa el | Alcanza el | Alcanza el | No alcanza el | No
estandar (10- estandar (8-6) estandar estandar (3-2) present
9) parcialmente a(o)

(5-4)

Contenido El  contenido El  contenido El  contenido | Elcontenido no No
estd completo. estd casi estd estd completo; presenta
Se abordan los | completo. Se | incompleto. Se | tampoco se
temas de toda | abordan los | abordan temas | abordan los
la lectura e | temas de toda | de toda la | temas de toda
investigacion la lectura | lectura la lectura
planteada, planteada, planteada, planteada,
complementad complementad complementad aunque
os con | os con | os con | presenta
imagenes, imagenes, imagenes, imagenes,
videos e | videos e | videos e | videos e
ilustraciones. ilustraciones. ilustraciones. ilustraciones.

Organizaciéon | El trabajo esta | El trabajo esta | El trabajo | El trabajo estd | No

, claridad y | bien organizado y | presenta mal focalizado | presenta

presentacion organizado y | claramente problemas de | y carece de
claramente presentado, organizacion y | claridad.  No
presentado; pero presenta | resulta  poco | existe
ademas, resulta | algunas comprensible. coherencia
facil de | dificultades entre el texto y
comprender. para su las imagenes y

comprension. su presentacion
no resulta
atractiva.

Aplicaciénde | El trabajo | El trabajo | El trabajo | El trabajo | No

conocimient demuestra demuestra demuestra demuestra presenta

os excelentes buenos pocos desconocimien
conocimientos, conocimientos conocimientos to del tema vy
creatividlad e | yciertonivelde | sobre el temay | carece de
imaginacion. creatividad. poca imaginacion vy
creatividad. creatividad.

Creatividad El trabajo es | El trabajo es | El trabajo | El trabajo | No
muy original y | original y | presenta cierto | carece de | presenta
presenta ideas | presenta grado de | originalidad.
creativas. algunas ideas | originalidad,

creativas. pero incorpora
pocas ideas
nuevas.
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Actividad para la semana 1

Componente de la actividad

Descripcion y especificaciones

Tipo de actividad

Noticia

Tipo de aprendizaje

Actividad Auténoma (AA)

Tema

;Cudles son los retos del periodismo en la era
digital?

Objetivo

Desarrollar habilidades de sintesis en el
estudiante y fomentar el interés por la lectura
y el analisis del periodismo digital.

Instrucciones

Participar en un foro colaborativo. Visualizar
el video propuesto y subir al EVEA un parrafo
que sintetice lo comprendido.
Posteriormente, redactar un segundo parrafo
en el que se analice o comente el aporte
realizado por uno de los comparneros. Trabajo
individual.

Recomendaciones

Redactar dos parrafos de aproximadamente
70 palabras cada uno, relacionados con los
cambios que podrian afectar la calidad de la
informacion en el periodismo digital. Cuidar
la ortografia, redaccion, coherencia y claridad
de las ideas. Recurso audiovisual: ; Cuales son
los retos del periodismo en la era digital?

Formato de entrega

Documento Word mediante el EVEA.

Fecha de entrega

Por definir, hasta las 23:59. No se recibirdn
trabajos atrasados.

Rubrica de evaluaciéon

Parametros e indicadores de desempefio que
permitan identificar con claridad los criterios
mediante los cuales serd evaluada la actividad
académica desarrollada por los estudiantes.
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Rubrica de evaluacion para foro colaborativo

Periodismo y transformacion digital de los medios escritos

un 25 % de copia
textual.

de la lectura.

Criterios Excelente (8-10) Satisfactorio (6~ Puede mejorar (3- Inadecuado
7,9) 5,9) (o)

Comprension El trabajo presenta El texto redactado La redaccién no No ha
un texto presenta presenta entregado el
comprensible y dificultades de argumentos trabajo.
demuestra comprension. relacionados con la
capacidad de lectura.
sintesis.

Conocimientos Contesta Contesta No existe No ha
correctamente las parcialmente las coherencia en la entregado el
preguntas preguntas redaccion y el trabajo.
planteadas con planteadas, con contenido resulta
sustento tedrico. algan sustento o dificil de

argumento. comprender.

Contenido Existe coherencia y Existe poca Presenta entre un No ha
sintaxis adecuada coherencia en la 15 %y un 30 % de entregado el
en la redaccion 'y redaccion 'y copia textual de la trabajo.
no presenta errores presenta algunos lectura. El texto
ortograficos. El errores contiene
parrafo contiene ortograficos. El aproximadamente
aproximadamente texto contiene 50 palabras.

70 palabras. aproximadamente
60 palabras.

Creatividad Resume con sus Resume Presenta escasa No ha
propias palabras lo parcialmente con elaboracion con entregado el
solicitado, sus propias palabras propias y trabajo.
demostrando palabras. Presenta alrededor de un 35
imaginacion. aproximadamente % de copia textual
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Actividad para la semana 12

Componente de la actividad

Descripcion y especificaciones

Tipo de actividad

Noticia

Tipo de aprendizaje

Actividad Auténoma (AA)

Tema

;Cudles son los retos del periodismo en la era
digital?

Objetivo

Desarrollar habilidades de sintesis en el
estudiante y fomentar el interés por la lectura
y el analisis del periodismo digital.

Instrucciones

Participar en un foro colaborativo. Revisar el
video propuesto y subir al EVEA un pdrrafo
que sintetice lo comprendido.
Posteriormente, redactar un segundo parrafo
en el que se analice o comente el aporte
realizado por uno de los comparneros. Trabajo

individual.

Recomendaciones

Redactar dos parrafos de aproximadamente
70 palabras cada uno sobre los cambios que
podrian afectar la calidad de la informacion
en el periodismo digital. Subir la actividad al
EVEA y cuidar la ortografia, la redaccidn, la
coherencia y la claridad de las ideas. Recurso
son los retos del

audiovisual: ;Cuadles

periodismo en la era digital?

Formato de entrega

Documento Word mediante el EVEA.

Fecha de entrega

Por definir. No se recibiran trabajos atrasados.

Rubrica de evaluaciéon

Pardmetros e indicadores de desempeiio que
permitan identificar con claridad los criterios
mediante los cuales sera evaluada la actividad

académica desarrollada por los estudiantes.

Rubrica de evaluacion Foro colaborativo

preciso.

Indicadores Excelente (10-8) Bueno (7-5) Regular (4-2) Deficiente (1-0)
Introduccién El parrafo estd | El parrafo | La introducciéon | El lead carece de
bien presenta es poco precisa y | sentido y no
estructurado, problemas de | podria responde a las
tiene sentido y | estructura, presentarse  de | preguntas
coherencia.  Es | sentido y | manera més clara | basicas.
original e | coherencia. No es | y concisa.
interesante, original ni
ademas de claroy | interesante y
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Indicadores Excelente (10-8) Bueno (7-5) Regular (4-2) Deficiente (1-0)

carece de claridad
y precision.

Extension Cumple conlas7o | Desarrolla el | Desarrolla el | No cumple con la
palabras trabajo con | trabajo con | extension
solicitadas. aproximadamente | aproximadamente | solicitada.

50 palabras. 25 palabras.

Estructura El parrafo | El  parrafo se | El parrafo no | Noresponde a las
presenta las | asemeja presenta las | preguntas basicas
caracteristicas de | parcialmente alas | caracteristicas de | del periodismo ni
un lead. caracteristicas de | unlead. incorpora

un lead. fuentes.

Informacion La informacion es | La mayor parte de | Existe exceso de | Presenta varios
clara, precisa, la informacion resumen, falta errores de
correcta y | presentada es | concrecion y | informacién,
relevante. El clara, precisa, andlisis, y se carece de analisis
parrafo estd | correcta y | utilizan pocas | y registra un
relacionado con | relevante. fuentes. porcentaje de
la lectura. plagio entre el 20

%y el 40 %.

Ortografia No presenta | Presenta  hasta | Presenta mds de | Presenta mas de
errores dos errores | dos errores | cuatro  errores
ortograficos. La | ortograficos y se | ortograficos y la | ortograficos, la
estructura identifica un error | estructura estructura
gramatical es | en la estructura | gramatical carece | gramatical carece
clara y correcta. | gramatical. de claridad. de claridad y se
No se identifican identifican
muletillas. muletillas.

Total 100 % 70 % 40 % 10%

Componente Actividades

Actividad de inicio

» Socializar el video disponible en la guia metodoldgica,
que permitira ofrecer un panorama integrador de los
contenidos de la Unidad 3.

» Realizar una lectura previa de los diferentes contenidos
expuestos en la Unidad 3.

Actividad de
desarrollo

* Aplicar la técnica de lluvia de ideas para aclarar
conceptos sobre los aportes de la cultura a la
comunicacion.

» Realizar un andlisis critico de la pelicula Tinta Roja.

Actividad de cierre

» Utilizar la investigacion bibliografica y de campo para el
desarrollo del trabajo académico correspondiente a la
Actividad 3.

+ Al concluir la Unidad 3, rendir una prueba sobre los
conocimientos adquiridos.

Evaluacion de los
aprendizajes

* Lectura comentada.
+ Analisis critico.
* Glosario de términos.
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Unidad 4

Periodismo movil y produccion de un
periodico impreso y online
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4.1 Resultado de aprendizaje:

Al concluir la unidad, el estudiante estara en capacidad de
realizar  periodismo movil y  desarrollar  productos
comunicacionales mediante el uso de dispositivos, aplicaciones y
herramientas digitales. Podra investigar, producir, editar y difundir
contenidos periodisticos en distintos formatos, integrando textos,
fotografias, audios y videos de acuerdo con las caracteristicas de las
plataformas digitales y las necesidades de las audiencias. Ademas,
aplicara criterios periodisticos, narrativos y técnicos para generar
contenidos claros, oportunos y responsables, fortaleciendo sus
competencias para desenvolverse en los actuales entornos de
comunicacion digital.

4.2 Desarrollo de los contenidos de la unidad:
4.2.1  El periodismo mévil

Segun la Revista Cientifica de Educomunicacion, sefiala
que la era de los medios moviles ha situado la convergencia
comunicativa en un nuevo estadio. La movilidad ha abierto un gran
campo en la cambiante sociedad red, donde la produccion cientifica
sobre periodismo movil ha adquirido un mayor protagonismo
gracias a las mejoras técnicas de los dispositivos y a la
democratizacidn en el acceso a los contenidos por parte de los
usuarios.

En los ultimos diez afios se ha producido una aceleracion
en las innovaciones tecnologicas que se ha traducido en un mayor
interés por esta area de estudio, en este trabajo se analizan los
articulos sobre dispositivos mdviles y periodismo a fin de definir el
momento actual del proceso y situar el papel que ocupan en el
escenario convergente. El método ha sido una revision sistematica
de la literatura cientifica (SLR) de 199 articulos publicados entre
enero del 2008 y mayo del 2018 en la base de datos Web of Science.
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Figura 18
Periodismo mévil y cobertura informativa mediante dispositivos
moviles

El periodismo movil constituye una modalidad de produccion
informativa que aprovecha las posibilidades de teléfonos
inteligentes y otros dispositivos portatiles para investigar, registrar,
editar y difundir contenidos periodisticos. El recurso audiovisual Lo
que quieres saber del periodismo mévil I UOC #MOJOEFEUOC
(UOC - Universitat Oberta de Catalunya, 2022) puede utilizarse
para introducir el concepto de Mobile Journalism (MoJo) y
promover el andlisis de las posibilidades que ofrecen los
dispositivos moviles dentro de las rutinas profesionales del
periodista.

Video: https://www.youtube.com/watch?v=DFGTDosfg]JA

Como recurso complementario, el video Mojo o Periodismo Movil:
cuestion de actitud, de YOS Contenidos, permite orientar la
reflexion hacia la incorporacién del dispositivo mévil como
herramienta de trabajo periodistico y hacia las capacidades
necesarias para producir contenidos en escenarios digitales. Ambos
materiales pueden emplearse para debatir las transformaciones de
las practicas periodisticas, la produccién multimedia y la
adaptacién profesional a nuevas formas de creacion y circulacidon
de informacion.
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Video: https://www.youtube.com/watch?v=uDil2XjleEc

En los dltimos diez afios se ha producido una aceleracion
en las innovaciones tecnologicas que se ha traducido en un mayor
interés por esta area de estudio, en este trabajo se analizan los
articulos sobre dispositivos moviles y periodismo a fin de definir el
momento actual del proceso y situar el papel que ocupan en el
escenario convergente. El método ha sido una revision sistematica
de la literatura cientifica (SLR) de 199 articulos publicados entre
enero del 2008 y mayo del 2018 en la base de datos Web of Science.

Lépez, Silva, Vizoso, Westlund y Cnavihas (2019), en su
estudio agregan que la validacion siguio los criterios de inclusion y
exclusidn, identificacion de la base de datos, motores de busqueda,
y evaluacion y descripcién de resultados, donde los hallazgos
indican que en Estados Unidos se concentra el mayor ndamero de
publicaciones relacionadas con este tema y que el auge de la
produccion cientifica sobre periodismo movil se da en el aiio 2013.

Se concluye que existe un predominio de publicaciones
relacionadas con los actantes en detrimento de aquellas que versan
sobre actores o audiencias. La comunicacion mdvil alude al acceso
a contenidos desde el movil y a la conexidon perpetua de los
individuos.

Castells (2006) destaca la permanencia y la ubicuidad como
dos de los factores que ayudan a entender este fenomeno durante
la década pasada el movil se ha transformado gradualmente en un
dispositivo portable, en un ordenador personal, esta cualidad del
dispositivo que facilita la comunicacion interpersonal ha sido
destacada por la mayoria de estudiosos de esta drea (Ling, 2004;
Fortunati, 2001; Habuchi, 2005; Matsuda, 2005; Wei & Lo, 2006).

El teléfono movil se concibe como un elemento
imprescindible para hacer frente a la nueva estructura social que
afecta e incide en las implicaciones humanas, en las interacciones
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personales y en las intervenciones entre organizaciones e
instituciones sociales (Geser, 2004).

El lanzamiento del iPhone de Apple en el afio 2007 marca
el inicio de una nueva era en el proceso de digitalizacion y crea un
nuevo estandar para comprender el significado de las
comunicaciones moviles y los medios en particular (Scolari,
Aguado, & Feijoo, 2012).

Aunque estos siempre han sido «moviles» segin Bruhn
(2013), transforman los paradigmas de los medios tradicionales
(Westlund, 2011) aportando nuevos formatos sincronicos,
localizados e individualizados (Bruhn, 2013) y modificando los
contextos sociales y los modos de produccion, emision y recepcion
de la informacién.

Wei (2013) define los medios méviles como plataformas
portatiles personales, interactivas, habilitadas para Internet y
controladas por los usuarios, el valor de la movilidad, junto con la
naturaleza personal y privada (Lorente, 2002) y su caracter
individualista (Soletic, 2008) tendente a la personalizacién (Martin,
2009) son algunos de los elementos que definen al dispositivo
movil. Aguado y Martinez (2006) destacan que gran parte del éxito
de la difusién de la telefonia se debe a sus caracteristicas
adherentes: ubicuidad, cardcter personal, translocalidad vy
conectividad «always on».

Es necesario precisar que el fenomeno del periodismo
movil no ha llegado a conceptualizarse unanimemente desde el
punto de vista académico, en principio, se ha querido englobar a
esta disciplina como sucesora del periodismo multimedia cuando,
en realidad, se trata de un campo totalmente nuevo y con
caracteristicas propias. La diferencia la establece el componente de
la movilidad que abre espacio para diversas interpretaciones dentro
de este nuevo contexto.
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“Los estudios sobre la influencia de los dispositivos moviles
en los procesos de comunicacion en general y en los procesos de
produccion periodistica en particular han sido una realidad
ampliamente estudiada a lo largo de los ultimos afios. Asi, los
trabajos referenciados en esta investigacion son la continuacion de
las experiencias iniciadas por tedricos como Castells (1996) o Fidler
(1997), precursores a la hora de adelantar el grado de incidencia que
el desarrollo de las tecnologias moviles tendria en el devenir de la
comunicacion en sus diferentes formas y soportes”.

Algunos autores, en la tentativa de aproximarse a una
explicaciéon mas fidedigna de esta nueva prdctica periodistica,
optaron por denominarla «periodismo digital mévil» (Campbell,
2007), «periodismo de noticia mévil» (Forsberg, 2001) «periodismo
movil» (Briggs, 2007; Quinn, 2000; Pavlik, 2001; Castells, 2006). Este
concepto debe ser entendido desde la perspectiva de los medios, tal
y como apuntan Goggin y Hjorth (2009) y Virpi (2010). Esto lleva a
afirmar que nos encontramos ante dos perspectivas diferentes que
ayudan a definir mas concretamente este nuevo campo de estudio.
Por una parte, aquella que alude a la difusién y a la recepcion de
contenido para mdviles y, por otra, la que se centra en el aspecto de
produccion del contenido.

Los estudios sobre la influencia de los dispositivos moviles
en los procesos de comunicacién en general y en los procesos de
produccion periodistica en particular han sido una realidad
ampliamente estudiada a lo largo de los ultimos afios. Asi, los
trabajos referenciados en esta investigacion son la continuacion de
las experiencias iniciadas por teoricos como Castells (1996) o Fidler
(1997), precursores a la hora de adelantar el grado de incidencia que
el desarrollo de las tecnologias moviles tendria en el devenir de la
comunicacion en sus diferentes formas y soportes.
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4.2.2 Laemergencia de un nuevo campo periodistico

En el articulo de Ribeiro Rodrigues, Luis; Baldi, Vania;
Oliveira Simoes, Adelino (2020), se desarrollé en el dmbito del
proyecto Erasmus+ PAgES y tiene como objetivo investigar el
periodismo movil (mojo) como una nueva técnica del periodismo
digital, destacando tres caracteristicas: agilidad, flexibilidad y
accesibilidad. Las hipétesis apuntan a que el periodista mévil podra
producir contenido periodistico de forma rapida, incluyendo una
mayor variedad de formatos, ademads de tener un acceso mas facil a
los lugares mas remotos y los personajes para las entrevistas.

Para ponerlas a prueba se realizé una investigacion
exploratoria con una metodologia mixta: una encuesta en linea, que
obtuvo 53 respuestas, para evaluar el grado de acuerdo o
desacuerdo de los propios periodistas moviles con respecto a las
hipétesis; también se realizaron cuatro entrevistas con expertos
para comprender sus percepciones del fendmeno. El resultado de la
investigacion fue favorable a las hipétesis, ademas de confirmar el
proceso de individualizacion laboral en el periodismo y el mojo
como técnica periodistica adecuada a las exigencias del mercado de
la comunicacion en el siglo XXI.

Antes de hablar del Primer Congreso Latinoamericano de
Periodismo Mévil, hablemos de dénde y cdémo nace Mojo Latam, en
la pagina oficial encontramos la frase “la informacién desde donde
estés” y también su historia, es decir, nacié en el espacio académico,
con el objetivo de tipificar el uso del dispositivo mévil con fines

profesionales en el &mbito del periodismo y de la comunicacion.

Para la periodista Flor Gattario, el Congreso, desarrollado
en la Universidad de Belgrano, donde los periodistas moéviles, mejor
conocidos como “MOJOS” -de la expresion que corresponde a
“mobile journalism”-, tuvieron la oportunidad de reunirse y
analizar una realidad que los atraviesa de forma indiscutida: el uso
del celular para realizar sus coberturas.
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La generacién de contenido periodistico a través del
dispositivo mévil cambio las reglas del juego; la toma de fotos en el
terreno, la edicion de videos en manos del periodista y la posterior
escritura de la nota forman parte de un trabajo integral que lleva al
cronista a formarse continuamente. A pesar de que el avance de
estos ‘nuevos modos’ vaya en detrimento de profesiones con las que
siempre trabajaron, la labor del periodista se ve modificada por una
demanda que parte del propio mundo comunicacional. El debate
sobre las cuestiones éticas, su tipificacidon e institucionalizacion
fueron los temas que durante toda la jornada del Congreso MOJO
LATAM tuvieron lugar para el debate.

Durante diez horas, y repartidos en dos auditorios, los
asistentes participaron de charlas con periodistas reconocidos,
espacios de workshop vy talleres. Durante la exposicién de
“Redacciones Integradas. Casos de éxito”, los protagonistas
Exequiel Sanitz -Coordinador de Produccién de TN-Todo Noticias-
y Diego Landi -Editor Jefe de Az4.com-, moderados por el
periodista Christian Balbo, compartieron sus experiencias en
relacion a cdmo la actividad fue modificdindose. Sanitz,
coordinador de TN, hizo hincapié en el avance de las tecnologias y
en como las conexiones, o enlaces de mochilas con los que los
canales emitian tiempos atras, comenzaron a fallar por lo que: “Los
canales grandes tuvieron que readaptar sus redes y sus sistemas de
seguridad informaticos”.

Mientras tanto Landi, editor de A24.com, se refiri6 a la
integracion en las redacciones y propuso desglosar filoséficamente
la palabra integracion, “tenés un individuo y un grupo y hay una
dindmica que es la que mas cuesta en todas las redacciones, la de
que su cultura se vea atravesada por este sentimiento mobile, eso
es lo mas dificil”.

Luego agrego: “el aporte individual que puede hacer el
periodista con el celular en la mano, en el momento y en el lugar
adecuado, debe ir acompaiiado de un backup de productores y
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editores de redes sociales que le hagan el aguante del otro lado de
la cobertura. De esa manera, pueden darle valor a ese contenido y
lo pueden empaquetar de diferentes formas, para diferentes
audiencias.

“Tiene que ser responsabilidad nuestra dar éste salto y
convertir el hecho de ser un MOJO como una practica profesional”,
dijo Matias Amigo, al confirmar su posicion ante el nuevo
escenario.

4.2.3 La comunicacioén a través del diserio periodistico

Figura 19
Diserio periodistico y organizacion visual de contenidos en medios
impresos
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=

Periodismo y Disefio/ Sebastidn Bustos (2022)

Davara Torrego, Francisco (2008), en su articulo
Comunicacion a través del ambito periodistico, sefiala que desde el
ambito periodistico se debe fomentar este tipo de publicaciones
que contribuyen decisivamente en la mejora de la institucion. El
autor deja bien claro desde el principio sus motivaciones: “Intentar
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ayudar a los alumnos de las facultades de Ciencias de la
Comunicacion y a cualquier lector a plantearse como se utiliza el
disefio periodistico en las estrategias comunicativas de los medios
sabiendo que este quizd, serd uno de los elementos de ese proceso
de la comunicacidn cada vez mas utilizado por los medios y mds
desapercibido por el lector”.

Agrega, compartimos las palabras y destacamos Ila
necesidad de nutrir de este tipo de publicaciones en el campo de
estudio del disefio periodistico para beneficio de los estudiantes del
periodismo y para todo aquel que quiera “ver” mejor el periddico.

Los diferentes elementos redaccionales presentes en
cualquier medio escrito pasan por ser los que, en sencillo primer
analisis, aportan el significado e influyen en el publico, pero es
necesario comprender que los elementos estructurales o de caracter
formal que acompaiian a los textos son igualmente esenciales a la
hora de construir el sentido de cualquier contenido periodistico,
puntualiza Davara.

A nadie se les escapa que el tamafio de un titular, la
colocacion de un texto, un espacio en blanco, la utilizacién del color
y el resto de elementos que puedan formar parte de una noticia,
influyan decisivamente en la interpretacion de los lectores. No se
trata de discutir si su influencia es mayor o menor que la de los
textos que forman el mensaje, se trata de entender que todo unido
significa e influye en los publicos.

Cualquier andlisis de contenido de un medio escrito
realizado con rigor debe tener muy en cuenta la significacion de
que se obtiene a través del analisis estructural morfologico centrado
en la descripcién y explicacion de las diferentes formas de expresion
propias del disefio, dijo.

Ademads, es importante sefialar que el disefio periodistico
no se puede considerar un aspecto menor o de caracter puramente
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formal, debe entenderse, siguiendo al autor, como un elemento
importante del proceso de la comunicacidn y parte esencial de las
estrategias de los medios. Nuestra sociedad, acostumbraba a
consumir abundantemente medios de cardcter audiovisual, sobre
todo la television, se enfrenta cada dia a los medios escritos
esperando una recepcion y comprension similar.

Es probable que la influencia de los perioddicos y revistas
resida en buena parte en los elementos propios del disefio que
sutilmente los emisores aprovechan para “conducir” a los publicos
hacia determinados caminos de opinion.

En el texto que resefiamos se destaca la importancia de
estos elementos y se indaga sobre su utilizacion en los procesos de
eficacia de los medios de comunicacién social. Los ejemplos
estudiados por el autor demuestran de manera practica, clara y
visual las principales propuestas tedricas desarrolladas en el cuerpo
de la obra, argument6 Davara.

4.2.4 Las herramientas necesarias para una redaccién 2.0

Figura 20
Herramientas tecnoldgicas para el trabajo periodistico en una
redaccion digital
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Video: https://www.youtube.com/watch?v=W2B_yXs54z50
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Redaccién en internt. Ramoén Salaverria. MOOC Universidad de
Navarra (2014)

Serrano, Pipo (2017). En la transformacion digital de una
redaccién para el periodismo movil, sefiala que toca detallar cual
fue la estrategia que se sigue y cdmo se ha desarrollado y mejorado
para  conseguir buenos resultados, mediante nuevas
implementaciones y dindmicas mas efectivas constantemente
cambiantes.

Cuando se habla de la implicacién de la redaccién “otro de
nuestros objetivos era revalorizar a los redactores del programa y
darles un mayor protagonismo, de hecho, esa decision no era algo
nuevo ni aportado por el equipo digital del programa, insiste.

Sobre el Congreso Internacional Latina de Comunicacion
Social, Meso Ayerdi, Koldo & Pérez Dasilva, Jests (2011), generan el
articulo Usos de la Web 2.0 en la docencia de la Redaccion
Ciberperiodistica, en resumen, la creacion de una redaccién online
en el aula en combinacion con el empleo de las aplicaciones de la
Web 2.0 en la docencia de la asignatura Redacciéon
Ciberperiodistica sumerge al alumno en una simulacion real de lo
que es el desempeiio de la profesion de periodista. Este no solo
elabora los contenidos sino que también los edita y acaba
publicandolos en la plataforma online creada en clase lo que da un
valor afiadido al proceso de ensefianza.

Agregan, en esta comunicacion se describe una experiencia
de innovacion docente en la asignatura Redaccion
Ciberperiodistica, asignatura troncal de las licenciaturas de
Publicidad, Periodismo y Comunicacion Audiovisual a través de la
introduccion de la plataforma Blogger y la red social Twitter como
parte de la estrategia de clase.

Los Estudiantes han empleado dichas herramientas para
crear un medio de comunicacién auténomo e independiente
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recreando la redaccién de un periddico online en el aula (local,
politica, economia, cultura, etc.) donde publicar semanalmente los
ejercicios préacticos (noticias de interés) elaboradas con las
aportaciones que personajes o instituciones relevantes realizan en
las redes sociales.

Los periodistas disponen hoy dia de una serie de
aplicaciones que les permiten informar y comunicarse con sus
lectores de una forma mucho mas eficaz. La Web 2.0 ha supuesto la
aparicion de una serie de herramientas de facil manejo que
simplifican la edicion de contenidos para la Red y aumentan las
posibilidades de interaccion de los lectores con los emisores.

Este nuevo entorno lleva aparejado un cambio en la
elaboracion de los contenidos periodisticos que ahora deben
combinar  hipertexto, imagenes y sonidos, donde la
hipertextualidad, la inmediatez, la multimedialidad o la
interactividad, entre otras, suponen una evoluciéon del modelo
narrativo, un lenguaje nuevo que cambia la redaccidn periodistica
y que debe ser enseiiado a los futuros profesionales de la
comunicacion.

Las aplicaciones de la Web 2.0 facilitan de tal manera la
edicion de contenidos y estan tan accesibles que han acabado con
el monopolio en la distribucién de contenidos informativos que
tenian los medios tradicionales. Ahora cualquier usuario puede
publicar informaciones y hacerlas competir con los contenidos
editados por las empresas periodisticas.

Como dice Dan Gilmor (2006: 238) el publico ha tomado la
palabra y surgen nuevos actores alrededor de los blogs o las redes
sociales. Para Juan Varela, el publico se ha lanzado a la conquista
de los medios: “Ya nadie quiere ser informado y callar. Muchos
quieren hablar, difundir su propia informacion.
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En total, 175 alumnos de segundo curso de los grados de
Periodismo, Comunicacion Audiovisual y Publicidad tomaron parte
en esta propuesta de innovacion docente de la asignatura
Redaccion Ciberperiodistica.

Los alumnos publicaron sus informaciones desde el primer
dia en la plataforma habilitada al efecto haciéndolas competir en la
Red con las de los medios de comunicacion profesionales.

Al acercar los ejercicios practicos a la realidad profesional,
los alumnos se involucraron en un proceso de aprendizaje
permanente lo que reforzo su motivacion. Buena muestra de ello es
la excelente acogida de esta estrategia diddctica ya que cerca de un
90% de los mismos se mostro satisfecho con la experiencia y opin6
que la redaccién online creada en clase empleando la plataforma
Blogger y el uso de Twitter como elemento complementario fueron
de gran utilidad en el aprendizaje de los fundamentos de la
Redaccién Ciberperiodistica.

La mayoria estuvo de acuerdo en que esta estrategia de
clase sirve para preparar al alumno de cara a las nuevas tecnologias
que tendra que emplear en su futuro profesional, aspecto este que
como sefialan Gomez-Escalonilla et al. (2011: 74) “es uno de los retos
y desafios de la ensefianza de la comunicacion en el siglo XXI”.

Salaverria, Ramon (2005), cuando aborda el tema,
Redaccion periodistica en internet, ya hace mas de una década
hablaba del Ciberperiodismo o Periodismo multimedia, dando ya
un nuevo nombre al periodismo, se enfocod al impacto de las
herramientas digitales, asi como del redactor digital, di6 técnicas
para escribir en el internet, los procesos de composicion, contexto
hipertextual y como titular en los cibermedios.

Se dio estrategias para la construccion hipertextual con la
pirdmide invertida, usos periodisticos de los enlaces, donde y como
escribir enlaces, tanto internos y externos, el estilo periodistico en
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internet con las 5W y las 6 C. No se dejé de lado los géneros
ciberperiodisticos, es decir, la noticia, la cronica en directo, de
ultima hora y weblogs, la entrevista y otros géneros dialogicos, el
reportaje, la columna y géneros argumentativos, asi como la
infografia.

Urdaneta, Joyceleine (2007), sefiala que la tecnologia
digital esta afectando profundamente todos los érdenes de la vida
de los hombres junto a sus profesiones, porque esta modificando
los procesos tradicionales de investigacion, elaboracion, difusion de
los mensajes periodisticos; de hecho hasta la propia barrera entre
periodistas y publico; emisor y receptor.

Esta revolucion estd cambiando también las formas de
produccion del conocimiento mismo, las formas de almacenarlo,
difundirlo y aprehenderlo. El predominio de roles del docente
comunicador como mediador de los procesos de informacion y
periodismo y tecnologias digitales.

4-2.5 Nuevos retos comunicativos para el periodista

Urdaneta, puntualiza que esta es una de las razones,
aunque no la Unica, ni quizds la mas importante, para que los
nuevos medios hayan importado los lenguajes periodisticos de sus
predecesores; en particular, de los medios impresos (Diaz Noci y
Salaverria, 2003). Hoy en dia el lenguaje y el estilo de los
cibermedios son herederos directos de la prensa (Cely, 2001).

Sin embargo, como se pretende mostrar en este trabajo, esa
herencia cada vez se ve mds difuminada por la consolidacion de
ciertos rasgos lingiiisticos, estilisticos y retoricos propios del
ciberperiodismo. Todavia es pronto para conocer hasta qué punto
renegard este nuevo periodismo de las antiguas rutinas o
simplemente las transformard, pero al menos si es obligado
plantearse si su vigencia sigue siendo incontestable (Martinez
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Albertos, 1997), en un entorno distinto donde los medios, los
mensajes y las audiencias han cambiado.

Con este planteamiento no se quiere significar que a la
larga, la tecnologia digital desplazara las funciones del periodista y
del académico, pero si se quiere destacar la necesidad irremplazable
de replantear los roles clasicos de estos dos tipos de profesionales
en la Sociedad Global de la Informacidn.

Esta investigacién surge también con el proposito de
responder a una demanda emergente en la profesion periodistica
actual: los periodistas reclaman formacién para enfrentarse
adecuadamente a los retos comunicativos que plantea el nuevo
ciberperiodismo. En un periodo de profunda transformacion
profesional, los periodistas se muestran desorientados y recelosos
ante una nueva disciplina cuyas claves y caracteristicas ignoran.

Esta desorientacion y recelo les ha llevado a adoptar con
frecuencia planteamientos tecnofobos, caracterizados de renegar
de toda innovacién y por la tendencia a perpetuar de manera
acritica las rutinas de antafo. Es un hecho que las tecnologias
digitales estan haciendo converger las tecnologias educativas,
informativas y de entretenimiento hasta el punto de modificar
sustancialmente los procesos de aprendizaje y de saber, porque la
informatica esta abriendo nuevos espacios para el pensamiento y el
saber radicalmente opuestos a los viejos habitos del conocimiento
humano basado en la memoria impresa y oral.

Atendiendo a lo sefalado se hace urgente formar
profesionales que se sumen a las nuevas formas de trabajo, para
disponer del conocimiento y sacarle provecho a esos caudales de
informaciéon de una forma coherente y eficiente. El gran reto
consiste en cémo formar unos recursos humanos capaces de
generar capacidad tecnoldgica que les permita no solo utilizarlas en
sus tareas profesionales sino producir aplicaciones propias para
resolver problemas concretos de su practica laboral vy
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conocimientos sobre éstas para buscar formas de acercamiento a su
entorno social y cultural.

Hablar sobre formacién en redaccion ciberperiodistica es
brindar un aporte a las Escuelas de Comunicaciéon Social en
Venezuela, porque hasta la fecha -sin temor a un equivoco- ninguna
de ellas cuenta con académicos que hayan desarrollado un modelo
propio estructurado para facilitar dicho conocimiento. En el fondo
lo que se produce es una inadecuacion frente a los cambios que las
nuevas tecnologias introducen en los medios de trabajo en la fase
de produccidén, edicion y hasta de distribucion de las empresas
periodisticas.

4.2.6  Herramientas y productos comunicacionales

Herndndez Reyes, Y. y Pacheco Yaguarshungo, D. (2019),
en su articulo habla de la informacion digital, la misma que ha
adquirido una gran importancia en la tltima década, debido a los
grandes avances tecnologicos en el campo de la comunicacion
como lo son: las redes sociales, medios digitales e incluso el correo
electronico; es imprescindible hacer uso de estos medios para
mejorar la calidad de comunicacién dentro de una institucion ya
que fortalece los vinculos de comunicacion interna y en esto radica
la importancia de la Direcciéon de Tecnologias de la Informacion y
Comunicacion.

Es importante recalcar, sefiala, que el objetivo de la
Direccién de Tecnologias de la Informacion y Comunicacion, es ser
la encargada de la planificacién, regulacidn, control y gestion
estratégica de los recursos tecnoldgicos para informar a través de
los diferentes medios de comunicacién que posee la Universidad
Central del Ecuador los recursos tecnoldgicos de la misma; como lo
son: el correo electronico institucional, redes sociales y otros, sin
embargo, el no poseer un drea de comunicacion ha afectado
notablemente la socializacion de los servicios y productos que
brinda el departamento, reflejando una serie de consecuencias
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principalmente en lo que corresponde al uso del correo
institucional, red wifi, paquete de office 360 y mesa de ayuda de la
Institucién Superior.

Agrega, pocos estudiantes e incluso el personal
administrativo y docente no conoce su utilidad y/o beneficios, lo
que como consecuencia les ha traido desconocimiento de las
actividades ya sean de ambito académicas, informativo o de interés
general y manifestandolo en la mala gestidon estratégica de los
recursos tecnoldgicos que posee la institucidn, por lo que este
proyecto busca solucionar estos inconvenientes por medio del
planteamiento y disefio de herramientas comunicacionales que
ayuden a la difusion de la informacion antes mencionada.

A continuacion, algunas recomendaciones planteadas por
Hernandez Reyes, Y. y Pacheco Yaguarshungo, como un ejemplo al
desarrollado en una Institucion Superior.

Al ser una instancia tan importante dentro de la institucion
es necesario mantener un comunicador que sepa sobre el
funcionamiento de la parte institucional dentro de la universidad y
tenga conocimientos bastos sobre el drea de comunicacion:
elaboracidn de planes, estrategias, gestion, aptitud para trabajo en
equipo, buen manejo de editores para el desarrollo de productos
comunicacionales, debido a la necesidad permanente de informar
acerca de generacion de nuevos sistemas, aplicaciones, etc.., los
cuales deben ser difundidos para su optima utilizacion.

En lo que corresponde al posicionamiento constante del
correo institucional se plantea que se realice una campafia de
socializacion semestral para las y los estudiantes de los cursos de
nivelacion y primeros semestres, estas deben ser personalizadas
(cursos, talleres. reuniones), sin olvidar la difusién por redes
sociales para el publico en general.
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También mantener una campafia permanente en redes
sociales sobre los servicios que presta el DTIC a la comunidad
centralina

Se recomienda realizar modificaciones a la pagina web de
la UCE, considerando que esta lleva ya mas de dos afios, el diseiio
fue acogido de manera positiva por la comunidad universitaria
durante este tiempo. Cabe considerar que la pagina web es una
fuente de informacién completa, a la cual acude la sociedad para
obtener informacion oficial de acuerdo con diferentes temas.

Es necesario realizar cambios debido a la funcionalidad y
utilidad que se busca dar a la informacion; generar una pagina web
dindmica e interactiva, para esto se debe actualizar la informaciéon
que ya se mantiene, pero con 84 disefios amigables e interactivos
conforme a la linea grafica de la institucion.

Se considera importante la informacién que mantiene
actualmente la pagina web, pero es necesario también poner énfasis
en el disefio y la funcionalidad, que logre ser coherente con los
valores y la imagen de la institucion. Dentro de estas
modificaciones seria pertinente que, tras presentarse el logo de la
UCE, este espacio se optimice para notas importantes de la
institucion.

Se plantea también generar un espacio de interaccién, un
chat en tiempo real, este sistema se manejaria mediante el logueo
de la persona interesada en algtn tipo de informacion de acuerdo
con los servicios que presta la DTIC, este sistema seria funcional
unicamente dentro del campus universitario, como una prueba
piloto, en caso de ser acogido y tener un alto nivel de respuesta seria
acogido para varios ambitos dentro de la UCE

También se considera necesario que el acceso al correo
electronico institucional sea de manera directa desde la pagina web,
asi también el Sistema Académico.
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2.2.6.1  Productos comunicacjonales para prevenir el Covid

Asi también Moyano D, Lay Mendivil L. (2021), sefiala que
para alcanzar la equidad en salud y abordar los determinantes
sociales de la salud son aspectos fundamentales para lograr las
metas en materia de salud y relacionadas con la Agenda para el
Desarrollo Sostenible 2030 y sus Objetivos de Desarrollo Sostenible.
Los marcos de referencia para la salud, como la Agenda de Salud
Sostenible para las Américas 2018-2030, hacen hincapié en la
reduccion de las desigualdades en salud y en “no dejar a nadie atras”
en el desarrollo sostenible a nivel nacional.

La equidad en salud incluye la promocion de la salud
universal y el enfoque de atencion primaria de salud, con un acceso
equitativo de todas las personas a servicios de salud oportunos, de
calidad, integrales y centrados en las personas y la comunidad que
no ocasionen empobrecimiento.

Agrega que la rendicion de cuentas por esos avances es
igualmente importante, y un signo distintivo de una gobernanza
adecuada. Los gobiernos tienen la responsabilidad primordial de
reducir las desigualdades en salud y deben rendir cuentas de sus
politicas y su desempefio.

La sociedad civil es una parte interesada fundamental para
promover un desarrollo nacional sostenible y equitativo, y debe
formar parte de los mecanismos eficaces de rendicidn de cuentas.
La Coalicion Caribe Saludable —Ia tnica alianza regional del Caribe
de organizaciones de la sociedad civil dedicada a prevenir y
controlar las enfermedades no transmisibles, una prioridad de
sanitaria importante acrecentada por las desigualdades— ha
desempefiado un papel importante en hacer que los gobiernos
rindan cuentas de la promocion de la equidad en salud.

En este estudio se examinan los factores que han
contribuido al éxito de la Coalicion Caribe Saludable, con énfasis en
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la labor realizada en el marco de sus cinco pilares estratégicos —
rendicion de cuentas, promocion de la causa, desarrollo de
capacidad, comunicacion y sostenibilidad— asi como los retos, las
ensefianzas extraidas y otras consideraciones para lograr una mayor
eficacia.

Los materiales informativos y de comunicacion de la
Coalicidn, disponibles en su sitio web y en medios sociales, han sido
reconocidos como un gran éxito, especialmente el informe semanal
en linea News Roundup, método de comunicacién y difusion de
informacion, ideal para un publico diverso que incluye a los
miembros de las organizaciones de la sociedad civil dispersas
geograficamente; sectores gubernamentales de toda la region; otros
asociados nacionales, regionales e internacionales, y el ptblico en
general.

Puntualizan, estos materiales  promueven la
multisectorialidad y la evidencia cientifica, e incluyen informes,
infografias, informes técnicos dirigidos a gobiernos de CARICOM y
otras partes interesadas, e informes de politicas sobre temas como
el cambio climatico, las ENT y los Pequefos Estados Insulares en
Desarrollo, las ENT y las politicas comerciales, y las politicas
nutricionales para la salud infantil.

Sostenibilidad

La movilizacion de recursos es fundamental para la
Coalicidén. Las organizaciones de la sociedad civil no pagan tasas y
la Coalicidn no recibe subvenciones de las autoridades nacionales o
regionales, por lo que depende totalmente de la financiaciéon
externa. La Coalicion es un asociado de confianza de los Ministerios
de Salud y de las organizaciones intergubernamentales y no
gubernamentales a nivel regional e internacional. Ha recibido
apoyo de la OPS, CARICOM, el Banco de Desarrollo del Caribe, la
Alianza de ENT, la Global Health Advocacy Incubator, la Fundacion
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Mundial de Diabetes y el Programa Australiano de Ayuda Directa,
entre otros.

Las asociaciones de la Coalicion con Sagicor Life
Incorporated (Barbados) y CIBC/FirstCaribbean International
ComTrust Foundation, dos entidades del sector privado en favor de
la salud, proporcionan un apoyo continuo a la secretaria de la
Coalicidn y ejemplifican las buenas practicas de participacion con
entidades del sector privado.

4.2.7  Retosy desafios Periodistas para la era digital

El nuevo siglo ha traido aparejadas una serie de realidades
e innovaciones que conmueven dia a dia a toda la sociedad, usos y
costumbres, por igual, estdan sujetos a revision e, indudablemente,
ha dejado de ser un lugar comun aquella afirmacion de que si
nuestras abuelos volverian a la vida, inmediatamente dejarian de
existir ante la magnitud del cambio.

Todo ello refleja una clara evidencia de que estamos ante la
presencia de un nuevo medio de comunicacién social que demanda
estudios, capacitacion e investigacion como una forma de preparar
y prepararse para laborar eficazmente en esta posibilidad
comunicacional que, asi como en su tiempo la radio, la prensa y la
televisidon requirieron especializacion, ahora los medios digitales
también la demandan.

La era de la informacion digital plantea a los periodistas
grandes retos, derivados de la coexistencia de medios tradicionales
con nuevas posibilidades comunicacionales que abren espacios a un
mundo interactivo, inmediato y globalizado, donde la formacién
del comunicador social demanda renovadas practicas educativas
que le permitan, al futuro egresado, adquirir competencias y
saberes para defenderse en un mercado ocupacional que cada vez
exige mas y mayores capacidades tecnologicas, asi como también la

16



Del papel a la pantalla L

fusion entre practicas profesionales convencionales y emergentes,
y una mayor creatividad e interdisciplinariedad del conocimiento.

La gran interrogante: ;las escuelas o facultades de
Comunicacion Social estan transformando su dindmica curricular
considerando estos aspectos?

4.2.71 Universidad, transformacién y formacién del periodista

Una de las derivaciones mas importantes en la formacion
del periodista esta en el papel de la educacién, su relacién con el
hombre y la sociedad como instrumento de desarrollo. La
educacion es un servicio fundamentado en el respeto a todas las
corrientes del pensamiento; un derecho humano universal, cuya
finalidad es ampliar el potencial creativo de cada ser humano y el
pleno ejercicio de su personalidad en una sociedad democratica. A
través de ella se puede colocar al capital humano en el centro de las
fuerzas que determinan la generacién de riqueza y contribuyen al
logro de los ideales sociales y de las metas del desarrollo de
cualquier pais o nacion (UNESCO, 1998).

4.2.7.2 ;Y la formacién del periodista para los nuevos medios?

Asi como las universidades deben repensar el papel
determinante que estan obligadas a desempefiar en un mundo
dindmico, inexplorado y acelerado con el desarrollo tecnoldgico, la
globalizacién del conocimiento y la misma sociedad de la
informacion, la formacién del comunicador social no puede alejarse
de esta realidad. Los cambios que desde hace una década se
imponen y se reflejan en las nuevas practicas profesionales
comunicacionales e informativas deben consolidarse desde la
academia, desde los estudios y avances generados en los centros del
saber, en donde anualmente se forman miles de periodistas.

Uno de los adelantos mds significativos que en los tltimos
afios ha impactado al periodismo en sus distintas representaciones
-lldmese audiovisual o impreso- es el desarrollo de las tecnologias
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de la informaciéon y la comunicacién. Un detalle de gran

importancia es el acelerado factor multiplicador de ellas en corto

tiempo. Si bien es cierto que la tecnologia no se debe incorporar a

los planes de estudio por puro snobismo, debera estar sustentada

en el curriculo bajo criterios de necesidad, validez educativa y uso

profesional.

Actividad para la semana 13

Componente de la actividad

Descripcion y especificaciones

Tipo de actividad

Disefio

Tipo de aprendizaje

Actividad Auténoma (AA)

Tema

Disefio de un periodico o revista.

Objetivo

Desarrollar habilidades y destrezas en la
recopilacidn, redaccion, edicion y diseno de
un periodico o revista, cuyos contenidos
puedan adaptarse y difundirse mediante
plataformas digitales.

Instrucciones

Realizar una actividad practica orientada al
disefio de un periddico o revista. Organizar y
diagramar la informacidn recopilada durante
el ciclo académico de acuerdo con los
parametros de disefio de un medio de
comunicacion escrito. La actividad forma
parte de los resultados de aprendizaje del
semestre. Trabajo individual.

Recomendaciones

Leer periddicos de reconocida trayectoria y
analizar, ademds de sus contenidos, la
estructura de las notas periodisticas, la
diagramacion y los elementos que conforman

su disefio editorial.

Formato de entrega

PDF o publicacion digital mediante Issuu.

Fecha de entrega

29/11/2024, hasta las 23:59. Considerar la fecha
de entrega en funcion de las horas minimas
requeridas para ejecutar la tarea. No se
recibiran trabajos atrasados.

Rubrica de evaluacion

Pardmetros e indicadores de desempefio que
permitan identificar con claridad los criterios
mediante los cuales serd evaluada la actividad

académica desarrollada por los estudiantes.
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Rubrica para evaluar el disefio de un Periodico/Revista

inusuales.

inusuales.

pero incorpora
pocas ideas
nuevas.

Criterio Sobrepasa el Alcanza el Alcanza el No alcanza el Participaci
estandar (10— estandar (8- estandar estandar (3-1) | 6nno
9) 6) parcialmente presentada
(5-4) (0)
Contenido El contenido El contenido El contenido El contenido No presenta.
estd completo; estd casi esta no esta
se abordan completo; se incompleto; se completo;
temas de toda abordan temas abordan temas tampoco se
la lectura e de toda la de la lectura abordan los
investigacion lectura planteada, temas de toda
planteada, planteada, complementad | lalectura
complementad | complementad | oscon planteada,
os con os con imagenes, aunque se
imagenes, imagenes, videos e incorporan
videos e videos e ilustraciones. imagenes,
ilustraciones. ilustraciones. videos e
ilustraciones.
Organizacié El trabajo esta El trabajo esta El trabajo no El trabajo esta No presenta.
n, claridad y bien organizado y estd bien mal focalizado
presentacio organizado, claramente organizado y y carece de
n claramente presentado, resulta poco claridad. No
presentado y pero presenta comprensible. existe
es facil de dificultades coherencia
comprender. para su entre el texto y
comprension. las imdgenes y
su
presentacion
no resulta
atractiva.
Aplicacion El trabajo El trabajo El trabajo El trabajo No presenta.
de demuestra demuestra demuestra demuestra
conocimient excelentes buenos pocos desconocimie
os conocimientos conocimientos conocimientos nto del tema y
, creatividad e y cierto nivel sobre el temay | carece de
imaginacion. de creatividad. poca imaginacion y
creatividad. creatividad.
Creatividad El trabajo es El trabajo es El trabajo El trabajo No presenta.
muy original y original y presenta cierto | carece de
presenta ideas presenta grado de originalidad.
infrecuentes o algunas ideas originalidad,
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Actividad para la semana 14

Componente de la Descripcion y especificaciones
actividad

Tipo de actividad Periodismo movil

Tipo de aprendizaje Actividad Auténoma (AA)

Tema Periodismo movil

Objetivo Desarrollar habilidades y destrezas en la

recopilacién, edicién, produccion y redacciéon de
una noticia para plataformas digitales,
inmediatamente después de ocurrido el hecho
noticioso.

Instrucciones Realizar una actividad préctica (APE) de
periodismo movil (MoJo). Recorrer diferentes
fuentes para recopilar informacién y publicarla
inmediatamente en las plataformas digitales,
especificamente en el espacio interno de Facebook
del curso. El producto debera integrar texto, audio,
video e imdgenes. La actividad forma parte de los
resultados de aprendizaje del semestre. Trabajo
individual.

Recomendaciones Leer periddicos de reconocida trayectoria 'y
analizar la estructura de las noticias publicadas en
plataformas digitales, considerando la organizacién
de la informacidn y la integracion de recursos

multimedia.

Formato de entrega Material periodistico elaborado para plataformas
digitales.

Fecha de entrega 06/12/2024, hasta las 23:00. No se recibiran trabajos
atrasados.

Rubrica de evaluacion Pardametros e indicadores de desempeiio que

permitan identificar con claridad los criterios
mediante los cuales serd evaluada la actividad
académica desarrollada por los estudiantes.
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Rubrica para evaluar taller de Periodismo Mévil

inusuales.

inusuales.

pero incorpora
pocas ideas
nuevas.

Criterio Sobrepasa el | Alcanza el | Alcanza el | No alcanza el | Participaci
estandar (10- estandar (8- estandar estandar (2-1) on no
9) 6) parcialmente presentada
(5-3) (o)
Contenido El contenido | El contenido | El contenido | El contenido | No presenta.
esta completo; estd casi esta no estd
se abordan completo; se incompleto; se completo;
temas de toda | abordan temas | abordan temas | tampoco  se
la lectura e | de toda la | de la lectura | abordan los
investigacion lectura planteada, temas de toda
planteada, planteada, complementad | la lectura
complementad | complementad | os con | planteada,
os con | os con | imagenes, aunque se
imagenes, imagenes, videos e | incorporan
videos e | videos e | ilustraciones. imagenes,
ilustraciones. ilustraciones. videos e
ilustraciones.
Organizacié El trabajo estd El trabajo estd | El trabajo no | El trabajo esta | No presenta.
n, claridad y | bien organizado y | estd bien | mal focalizado
presentacio organizado, claramente organizado vy y carece de
n claramente presentado, resulta poco | claridad. No
presentado y | pero presenta | comprensible. existe
es facil de | dificultades coherencia
comprender. para su entre el texto y
comprension. las imagenes y
su
presentacion
no resulta
atractiva.
Aplicacion El trabajo | El trabajo | El trabajo | El trabajo | No presenta.
de demuestra demuestra demuestra demuestra
conocimient excelentes buenos pocos desconocimie
os conocimientos conocimientos conocimientos nto del tema y
, creatividad e | y cierto nivel | sobreeltemay | carece de
imaginacion. de creatividad. poca imaginacion y
creatividad. creatividad.
Creatividad El trabajo es | El trabajo es | El trabajo | El trabajo | No presenta
muy original y | original y | presenta cierto | carece de
presenta ideas | presenta grado de | originalidad.
infrecuentes o | algunas ideas | originalidad,
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Componente de la actividad

Descripcion y especificaciones

Tipo de actividad

Noticia

Tipo de aprendizaje

Actividad Auténoma (AA)

Tema

Revision del disefio de un periddico o
revista.

Objetivo

Desarrollar habilidades y destrezas en la
recopilacién, redaccién, edicion y disefio de
un periodico o revista, cuyos contenidos
puedan adaptarse y difundirse mediante
plataformas digitales.

Instrucciones

Realizar una actividad practica orientada a
la revisién y disefio de un periddico o
revista. Organizar y diagramar la
informacion recopilada durante el ciclo
académico de acuerdo con los parametros
de diagramacion de un medio de
comunicacion escrito. La actividad forma
parte de los resultados de aprendizaje del
semestre. Trabajo individual.

Recomendaciones

Leer periddicos de reconocida trayectoria y
analizar la estructura de las noticias, asi
como los elementos de disefio y
diagramacion utilizados en estos medios.

Formato de entrega

PDF o publicacion digital mediante Issuu.

Fecha de entrega

13/12/2024, hasta las 23:59. No se recibiran
trabajos atrasados.

Rubrica de evaluacion

Parametros e indicadores de desempeiio
que permitan identificar con claridad los
criterios mediante los cuales sera evaluada
la actividad académica desarrollada por los
estudiantes.
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Rubrica para evaluar el disefio de un Periodico/Revista

inusuales.

inusuales.

pero incorpora
pocas ideas
nuevas.

Criterio Sobrepasa el | Alcanza el | Alcanza el | No alcanza el | Participaci
estandar (10- estandar (8- estandar estandar (2-1) on no
9) 6) parcialmente presentada
(5-3) (o)
Contenido El contenido | El contenido | El contenido | El contenido | No presenta.
esta completo; estd casi esta no estd
se abordan completo; se incompleto; se completo;
temas de toda | abordan temas | abordan temas | tampoco  se
la lectura e | de toda la | de la lectura | abordan los
investigacion lectura planteada, temas de toda
planteada, planteada, complementad | la lectura
complementad | complementad | os con | planteada,
os con | os con | imagenes, aunque se
imagenes, imagenes, videos e | incorporan
videos e | videos e | ilustraciones. imagenes,
ilustraciones. ilustraciones. videos e
ilustraciones.
Organizacié El trabajo estd El trabajo estd | El trabajo no | El trabajo esta | No presenta.
n, claridad y | bien organizado y | estd bien | mal focalizado
presentacio organizado, claramente organizado vy y carece de
n claramente presentado, resulta poco | claridad. No
presentado y | pero presenta | comprensible. existe
es facil de | dificultades coherencia
comprender. para su entre el texto y
comprension. las imagenes y
su
presentacion
no resulta
atractiva.
Aplicacion El trabajo | El trabajo | El trabajo | El trabajo | No presenta.
de demuestra demuestra demuestra demuestra
conocimient excelentes buenos pocos desconocimie
os conocimientos conocimientos conocimientos nto del tema y
, creatividad e | y cierto nivel | sobreeltemay [ carece de
imaginacion. de creatividad. poca imaginacion y
creatividad. creatividad.
Creatividad El trabajo es | El trabajo es | El trabajo | El trabajo | No presenta.
muy original y | original y | presenta cierto | carece de
presenta ideas | presenta grado de | originalidad.
infrecuentes o | algunas ideas | originalidad,
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Componente Actividades
Actividad de Socializar el video de la guia metodologica
inicio para obtener un panorama integrador de la

Unidad 3. Realizar una lectura previa de los
contenidos de la unidad.

Actividad de Aplicar la técnica de lluvia de ideas para
desarrollo aclarar conceptos sobre los aportes de la
cultura a la comunicacion. Realizar un
analisis critico de la pelicula Tinta Roja.
Actividad de Utilizar la investigacion bibliografica y de
cierre campo para desarrollar el trabajo académico
de la Actividad 3. Rendir una prueba sobre
los conocimientos adquiridos al concluir la
unidad.

Evaluacion de Lectura comentada, andlisis critico y

los aprendizajes | glosario de términos.
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Glosario

Agencia de noticias: Empresa encargada de recopilar informacion
por medio de sus periodistas que acttan in situ y emiten la
informacién de los eventos cubiertos a la sede central que después
de tratar el material recibido lo comparte con las empresas que
contratan sus servicios ya sean periodicos, televisiones, radios,
revistas o medios digitales.

Agenda setting: Teoria desarrollada por Maxwell McCombs y
Donald Shaw en la que se considera que la elecciéon de noticias de
los medios de comunicacion influye en la opinién publica dando
visibilidad a unos determinados temas y silenciando otros.

Amarillismo: Tipo de periodismo que tiene como principal mision
conseguir llamar la atencién normalmente por medio de artimafas
como crear polémica, contar mentiras o medias verdades vy
buscando lo llamativo de las noticias aunque en ocasiones no sea lo
relevante.

Articulos de opinion: Textos expositivos de cualquier tematica en
la que el valor para la audiencia del autor suele ser algo a considerar
a la hora de elegir quién lo escribe. Por lo general, se hacen para
levantar el sentido critico de los lectores y dar una visién algo mas
subjetiva sobre una tematica.

Cabeceras: Literalmente es la parte superior de la portada de
periddico y suele indicar el nombre del medio, la fecha de
publicacion y algunos otros datos de interés como el namero de
edicion.

Censura: Intervencion en una obra o medio en el que se modifica
o prohibe la publicacién del mismo.

125




I Periodismo y transformacion digital de los medios escritos

Citas: Manera de destacar una informacién relevante sacada de una
entrevista y que se pone entre comillas.

Colegiarse: Hacerse miembro de una asociaciéon de ambito
profesional con gente del mismo gremio. En este caso hablariamos
del colegio de periodistas.

Coloquio: Pieza periodistica, normalmente televisiva o
radiof6nica, en la que un grupo de personas hablan sobre una
temadtica determinada.

Columna: Uno de esos lugares que le dan personalidad a un medio
de comunicaciéon. Columna fija en un diario donde un autor de
renombre hace periddicamente un articulo de caracter opinativo.

Comunicacion: Proceso por el que se transmite y se recibe una
informacion.

Comunicado: Escrito realizado por una persona o entidad y que se
da a los medios de comunicacién para transmitir una informacién
relevante.

Consejo editorial: Conjunto de profesionales de un medio que se
encargan de asesorar al director de la publicacion o el redactor jefe
para la elaboracién de la publicaciéon.

Contrastar: Someter a pruebas una informacién para verificar su
exactitud.

Corresponsal: Periodista encargado de dar la informacion desde
un pais extranjero al medio de comunicaciéon donde trabaja. No
hace falta que sea fuera del pais, también puede ser corresponsal en
otra ciudad.

Critica: Articulo firmado de caracter opinativo y argumentativo
sobre un evento en el terreno de la cultura o el arte.
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Cronica: Género periodistico basado en la explicacién de los
hechos de forma cronoldgica y con aportaciones de opinidn del
autor que aportan cercania a la informacion.

Cuarto poder: Apelativo que se le da en ciertos circulos al
periodismo por su importancia en la sociedad, sobre todo a la hora
de crear una cierta opinion publica.

Debate: Género en que una o varias personas debaten de uno o mas
temas. A diferencia del coloquio no es solamente sobre un tema
unico.

Deontologia periodistica: Relacionado con la ética del periodista.
Son una serie de normas y principios que rigen la moralidad del
trabajo periodistico. En él se contemplan también los derechos que
tiene el periodista para poder ejercer su trabajo.

Documental: Género televisivo que mediante las imdgenes realiza
un relato para explicar una historia o suceso.

Edicion: La postproduccidn periodistica. El lugar donde se repasan
y corrigen los materiales periodisticos antes de su publicacidn.

Editorial: Género periodistico que mediante un texto expositivo-
argumentativo refleja la opinion del medio de comunicacién sobre
un hecho relevante. Puede ir firmado por el jefe del periddico o sin
firmar como sinénimo de opinién colectiva del medio.

Entradilla-lead: Parrafo introductorio en los textos periodisticos
en los que se resume la noticia dando respuesta normalmente a las
principales preguntas (Qué, quién, como, cuando, donde y por
qué).

Entrevista: Herramienta principal del periodista. Vehiculo a través
del cual sacar informacion para las piezas periodisticas. Consiste en

una charlar con la fuente informativa en busca de informacion
relevante.
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Filtracion: Cuando una fuente anénima otorga al periodista o al
medio de comunicacién una informacién relevante para dar una
noticia y que normalmente no tendria manera de conseguirse por
los cauces normales.

Fotoperiodismo: Género periodistico en el que mediante las
fotografias se aporta informacion sobre determinadas noticias o
acontecimientos.

Fuente: Cualquier entidad, persona, hecho o documento que
provee de informacion al periodista para que éste tenga elementos
suficientes para elaborar una noticia o cualquier otro género
informativo

Gacetas: Publicacion sobre un tema en concreto que tiene una
cierta periodicidad. Su significado ha ido cambiado con el paso de
las generaciones.

Géneros periodisticos: Son las diferentes formas para dar una
informacion dependiendo del objetivo del momento. Pueden ser de
tres tipos: informativos, opinativos e interpretativos.

Informacion: Es en sentido general un conjunto de datos que una
vez procesados dan forma a un mensaje sobre un determinado
tema.

Infoshow: Periodismo es también comunicar y transmitir, y el
infoshow seria una evolucion del informativo clasico hacia una
version mas basada en el espectdculo y entretenimiento para captar
otra, y mas, audiencia.

Limites del periodismo: Son los dilemas éticos y morales que
debe mantener el periodismo. Las rallas, las situaciones, en las que
los medios y los periodistas no deben incidir ni cubrir. La
deontologia en periodismo marca unos limites que no todos
respetan ni todos consideran ético respetar. Es una situacion que
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genera controversia y da lugar a multiples debates sobre el propio
periodismo.

Manipulacion informativa: La informacion son hechos veraces,
contrastados e indiscutibles. El contexto de las mismas, su
interpretacion y consecuencias no, lo que pueden derivar a
situaciones en las que hechos consumados e irrefutables,
descontextualizadas, deriven en informaciones falsas y
desacreditadas.

Monografia: Cobertura monotematica de un programa, revista o
medio en concreto sobre una cuestién en concreto. Suele estar
basada en la mas inmediata actualidad y se aplica para profundizar
y dar cobertura a multiples puntos de vista sobre un hecho en
cuestion.

Notas de prensa: Informacion ofrecida y enviada por parte de
empresas o protagonistas en particular que envian directamente a
los medios para que informen sobre lo acontecido o sobre
cuestiones o eventos que protagonizaran. Serdn los medios quiénes
deberan evaluar y analizar si esa nota merece relevancia o no.

Noticia: Hechos y situaciones que los medios tratan con el objetivo
de informar a sus lectores y a la ciudadania. Deben ser hechos
veridicos y contrastados con varias fuentes para que sean
corroboradas.

Noticias falsas: Muy de actualidad. Informaciones que algunos
medios publicos y dan cobertura a pesar de no haber sido
contrastadas ni verificadas y que acaban resultando incorrectas,
inciertas y falsas. También conocidas como fake news.

Obituarios: Noticias y piezas preparadas sobre personas fallecidas
para glosar su figura y su trayectoria. Se publican Gnicamente tras
el fallecimiento del protagonista y en algunos casos suelen
prepararse de forma extensa y minuciosa cuando el susodicho sigue

129



I Periodismo y transformacion digital de los medios escritos

vivo para que pueda ser publicado inmediatamente después de la
defuncién del mismo.

Off the record: Fuentes de informacion que requieren o piden
explicitamente al periodista permanecer en el anonimato y no
difundir ni publicar dichas informaciones. Se aplican para la
proteccion de la fuente (publicar segin qué podria poner en peligro
su integridad fisica o profesional) y al periodista puede servirle para
seguir investigando.

Periodismo: Nuestra profesiéon. Consiste en la publicacion y
difusion de noticias y hechos contrastados que ocurren en nuestra
sociedad con el objetivo de informar, concienciar, contextualizar y
entretener a la ciudadania.

Periodismo ciudadano: El oficio de ofrecer y publicar noticias por
parte de ciudadanos andénimos. Pueden no tener la formacién
acreditada y su credibilidad puede estar en duda por la falta de
credenciales, pero suelen ofrecer a la ciudadania una version mas
préxima.

Periodismo cultural: Es una de las especializaciones del
periodismo, en el que los propios profesionales cubren e informan
unicamente sobre cultura y eventos culturales como pueden ser
teatro, cine, television, danza, musica, baile, etc.

Periodismo de Inmersion: Tipo de periodismo en el que el
periodista ha tenido que participar directamente por propia
practica o por medios mas propios de detectives que del periodismo
para conseguir una informacién que no podrian conseguirse de otro
modo. Se divide en dos tipologias: Periodismo encubierto (no se
destapa la identidad del periodista) y periodismo gonzo (el
periodista es el protagonista).

Periodismo de investigacion: Trabajo que desempeiia el
periodista, normalmente en secreto, con el objetivo de destapar
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informaciones que gobiernos, particulares o empresas luchan para
que se mantengan en secreto.

Periodismo deportivo: Especializacion de los profesionales del
periodismo en el que informan y tratan de forma monotematica
sobre deporte. Suele dar pie a crénicas sobre algunos eventos,
noticias diarias sobre la actualidad del deporte y tertulias con varios
especialistas.

Periodismo digital: Modalidad del periodismo y via sobre la que
se transmite, que es Internet. Es una forma de periodismo que
también puede ser llamado ciberperiodismo en el que los medios se
publican online y aprovechan las ventajas de la red para ofrecer
contenidos en escrito, en video, en fotografia y en audio.

Periodismo economico: Especializacion en el que los periodistas
de la rama informan y hablan sobre la actualidad en materia
econdmica, el mercado bursétil y el mercado financiero.

Periodismo freelance: Periodistas que trabajan por si mismos, sin
la cobertura de un medio de comunicacion en concreto, ofreciendo
sus noticias y piezas a los diferentes medios en cuestion que pagan
un dinero por dicho contenido.

Periodismo Gonzo: Especie de reportaje en el que el propio
periodista puede derivar en una parte crucial de la propia
informacion, o protagonista inclusive, que se genera con el objetivo
de influenciar en la historia. Se da mdas importancia al contexto que
al propio texto. El precursor del periodismo Gonzo fue el escritor y
periodista norteamericano Hunter S. Thompson.

Periodismo institucional: Es un tipo de periodismo ejercido
desde las propias instituciones con el objetivo de mantener, crecer
y ampliar un vinculo entre las mismas y su propio publico al que se
dirige. Podria ser también periodismo corporativo.
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Periodismo narrativo: Una evolucion del periodismo en el que el
narrador y periodista profundiza en técnicas literarias y narrativas
mas propias de la literatura en el que igualmente mantiene la
voluntad de ofrecer una version contrastada y corroborada, que la
mantiene ligada a los principios bésicos del periodismo.

Piramide invertida: Técnica de organizacién de los contenidos de
una noticia en la que la informaciéon mdas importante se ofrece al
principio con mayores detalles y las menores se van situando mas
abajo y con menor espacio, simulando asi una estructura piramidal
a la inversa.

Prensa de guerra: Es la cobertura de un conflicto bélico por parte
de los medios de comunicacion o de periodistas que se encuentran
en la zona de confrontacion. Desde la guerra de Vietnam los propios
contendientes en el conflicto luchan para imponer su relato entre
la opinién publica.

Prensa politica: Periodismo que se especializa en la actualidad
politica de su entorno mas cercano hasta el mas lejano. Incluye
también seguimiento de la actualidad gubernamental, su
repercusion politica y las consecuencias que deriva en la sociedad
en la que se encuentra.

Primicia: Informacién contrastada que un medio o periodista ha
obtenido antes que el resto y que le permite publicar y difundir
antes que ningun otro medio.

Propaganda: Es la difusion y publicacion de un contenido cuyo
objetivo es influenciar y persuadir en el lector, oyente o espectador
con un argumentario concreto y sesgado.

Redaccion: Es el arte de la escritura y plasmacion en escrito de una
informacion u obra con el fin de ser difundido o adaptado en otros
medios.

132



Del papel a la pantalla L

Reportaje: Género periodistico en el que el profesional investiga
sobre un hecho, noticia o personaje en concreto de relativa
actualidad sobre el que profundiza. Puede ser publicado en radio,
video, en prensa escrita e incluso por fotografia.

Rueda de prensa: Se trata de ofrecer una informacion por parte de
los propios protagonistas (particulares, empresas, instituciones u
organos publicos) ofrecen su version a todos los medios de
comunicacion en las que los propios profesionales pueden
preguntar a los mismos.

Stand up: Es una particularidad de la comedia en la que el propio
protagonista de la obra puede llegar a interaccionar con el publico.
Suelen derivar en mondlogos cuyo fin es el humoristico con dosis
de critica social mordaz.

Tecnologia: Es la creacion y desarrollo de medios que resultan
beneficiosos para la sociedad y que el periodismo aprovecha para la
creacién de nuevos contenidos y su propia publicacion en dichos
medios.

Tertulia: Género periodistico en el que personas especializadas en
un tema en concreto debaten y discuten en un tono mas informal
al habitual con la direccién de un presentador que va introduciendo
los temas a tratar.

Tipos de periodista: Son las diferentes categorias en las que
podemos encontrar a los profesionales. Pueden ser desde los tipos
de medios de difusién en los que trabaja hasta las temdticas que
trabaja en particular (cultura, deportes, economia, politica, etc.)

Titulares: El texto que encabeza una noticia que resume en pocas
palabras lo mas interesante de la informacién ofrecida. Pueden ser
desde neutros hasta ser sensacionalistas, dependiendo de la
voluntad del periodista y del medio en cuestion.
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Titulo: El titulo es una herramienta util para asegurarse que el
lector lea el trabajo. Es el abreboca que permite conocer muchas
cosas sobre el escrito. Lo logico es disefarlo de tal manera que sea
efectivo. Segun Hairston y Keene (2003), un buen titulo: predice
contenido, atrapa el interés del lector, refleja el tono del escrito y
contiene palabras clave que haran que el escrito sea de facil acceso.

Argumentar: Es convencer o persuadir a alguien de una opinion
propia. Se lo hace a través de razonamientos ldgicos, relacionados
con la dialéctica (procedimientos que se estructuran para refutar
algo), la légica (leyes del razonamiento) y la retérica (uso de
recursos no académicos-racionales (e.g., las emociones).

Autor: El autor/a es la persona que produce un texto. Hay dos tipos
de autores: de carne y hueso e institucional. Al primero, todos lo
podemos identificar. Al segundo, en cambio, lo identificamos por
referirse a una institucion que, en el ambito académico, se relaciona
con: una universidad (incl. una biblioteca), un instituto de estudio,
una fundacion, una editorial o una instancia publica o privada a
través de la cual se produce conocimiento.

Contexto: En la escritura académica, el contexto se refiere al
enfoque desde el cual se quiere analizar, presentar o exponer un
tema. Los contextos varian, desde las Humanidades (incl. las Arte y
las Letras, por ejemplo) y las Ciencias Sociales (incl. los Estudios
Culturales, la Economia, la Historia, la Politica y la Psicologia, por
ejemplo) hasta las Ciencias Exactas o Naturales. La idea es
contextualizar o encajar el tema dentro de una de estas légicas.

Editar: Una definicion facil de entender es la que nos da Google:
«Preparar o dirigir la publicacién de un texto, una revista o un libro,
cuidando de su forma y su contenido y afiadiendo en ocasiones
notas o comentarios».
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Estilo: Se refiere a la forma en que cada individuo o grupo humano
tiene para expresarse a través de la escritura. Las cualidades son
cuatro: claridad, sencillez, concisién y fluidez.

Fuente: Es la informacion que el académico provee al lector para
indicar de donde saco la cita. La fuente se inserta al final de la
oracion que contiene la cita (antes del punto final de la oracion para
una cita directa corta; y después del punto final de la oracién para
una cita directa larga). La fuente incluye: el «quién», el «cudndo» y
el «donde»

Gancho: Es la primera oracion (o conjunto de oraciones) que el
autor/a usa para invitar al lector a leer el ensayo. Por tanto, es la
puerta del ensayo, por lo que aparece al inicio de la introduccion.

Investigar: Es la accion de hacer preguntas, plantear hipotesis y
proponer soluciones al problema objeto de estudio. (Va de la mano
de la informacién).

Parrafo: Es un grupo de oraciones que desarrolla una idea principal
sobre un tema. Tiene: a) unidad de sentido (i.e. aborda un solo
aspecto) y b) unidad grafica (i.e. empieza con mayuscula después
de la sangria y termina en punto aparte. (E. Washima)
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